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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo analisar os beneficios do turismo no Brasil, bem
como seu potencial para o desenvolvimento e influéncia positiva através de geracdo de

emprego, sustentabilidade e cooperacdo entre paises.

Sendo o Brasil um pais privilegiado pelos seus tesouros naturais fazer uma reflexdo da
forma como estamos nos beneficiando desse patrimonio € o que necessitamos fazer para

melhorarmos a qualidade de vida de seus habitantes.

vii
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I. INTRODUCAO

O turismo caminha a passos largos para se tornar uma das principais atividades
econdmicas do Brasil. Hoje, o pais cresce acima da média mundial no setor e ja aparece com
destaque em algumas das principais posi¢cdes internacionais. E as perspectivas sio
animadoras: proje¢des indicam que o turismo, como outros mercados na area de servigos, sera
cada vez mais um importante vetor de desenvolvimento e geracdo de empregos e renda em

todas as nossas regioes.

A razdo da escolha desse tema ¢ pelo fato de que estou trabalhando ha 4 anos no
Ministério do Turismo, que por meio da Embratur — Instituto Brasileiro de Turismo, ¢ o 6rgao
brasileiro responsavel pela promoc¢do do Brasil no exterior. Especificamente, trabalho no
Projeto de Cooperacdo Técnica JICA-Mercosul, o qual me fez ver uma relagdo muito proxima
e indissociavel entre Turismo e Rela¢des Internacionais, levando-me ao desejo de analisar, de

forma mais profunda esse tema, tomando-o como objeto principal de minha monografia.

Este trabalho tem como objetivo analisar a for¢a do turismo como um meio para a
expansdo e fortalecimento das relagdes internacionais do Brasil com o mundo, bem como
estudar as vantagens e desvantagens de promoc¢do internacional do Brasil em um cenario
futuro do qual seja possivel obter éxito e desenvolvimento de nosso pais, mas ressaltando os
potenciais e limitagcdes do Brasil em promover seus inumeros atrativos existentes nesse pais

de dimensdes continentais.

No capitulo 1, ¢ apresentada uma breve andlise do desenvolvimento do turismo no
mundo, tendo como objetivo identificar as principais tendéncias do turismo no contexto
global. No capitulo 2, serdo ressaltados os diversos produtos turisticos brasileiros que podem

ser oferecidos ao mercado internacional, bem como os efeitos positivos do turismo na
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economia brasileira. Estabelecida uma visdo ampla do desenvolvimento turistico mundial, sdo
apreciados os nimeros do turismo internacional no Brasil no periodo 1990/2003. No capitulo
3, sera analisado o caso em que o turismo foi a principal ferramenta de cooperacdo entre a
Argentina ¢ o Brasil, e serviu como um modelo para novos empreendimentos em conjunto
desses dois paises na area do turismo na Asia, pois o turismo, diferentemente de outras areas,
como por exemplo, a economia e a politica, tem uma caracteristica aglutinadora por
apresentar caracteristicas da teoria dos jogos - GANHA-GANHA - que através da unido de
esforgos para a promogao do destino Mercosul em mercados longinquos, a unido efetivamente

tras a forca.
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II. HIPOTESE

O turismo realmente contribuira para o processo de desenvolvimento do Brasil?
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III. MARCO TEORICO

Devido ao estudo de caso deste projeto tratar de um acordo de cooperagdo técnica entre
. A . . . 1
0 bloco do Mercosul com o governo japongs, este projeto se concentrara na Teoria dos Jogos',

de onde surgiu a Teoria da Cooperagio®.

Por isso, explicitar os termos conceituais cooperagdo e blocos econdmicos sdo requisitos
basicos. Cooperacdo ¢ uma das palavras mais utilizadas na atualidade. Fala-se de cooperagdo
entre paises, empresas, instituicdes de ensino e pesquisa, entre comunidades, enfim, entre
todos os tipos de organizagdes. Acredita-se que ¢ possivel alcangar melhores resultados

atuando por meio de parcerias, acordos e agdes conjuntas, do que atuando isoladamente.

A cooperacdo ndo ¢ nenhuma novidade. Em todas as sociedades, das mais primitivas as
mais modernas, a cooperacdo aparece ao lado de outro processo social em que os individuos ¢
grupos sdao envolvidos simultaneamente: a competigdo. Quando os individuos trabalham
juntos, tendo em vista um objetivo comum, seu comportamento é chamado cooperagéo.
Quando disputam espagos e recursos ¢ se opdem uns em relagdo a outros, temos a

competi¢do; algumas vezes essa disputa evolui para situacdes de conflito.

A verdade ¢ que estdo presentes, em toda vida comunitaria, tanto forg¢as unificadoras
(cooperagdo) como forgas divisoras (competi¢do). A organizacdo social de qualquer
comunidade reflete o equilibrio que se processa entre essas duas forcas. As formas pelas quais
esses processos sociais se apresentam ¢ afetada pela cultura de cada sociedade, bem como

pelos comportamentos oposicionista/competitivo ou cooperativo.

' NEUMAN, John Von. The Theory of games and economic behavior. DAVIS, M. D. Teoria dos Jogos; trad.
Leonidas Hegenberg ¢ Octanny S. da Mota. — Sdo Paulo: Cultrix, 1973.
? AXELROD, R. The Evolution of Cooperation. - Nova York: Basic Books, 1984.
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A Teoria da Cooperacdo proposta por Robert Axelrod baseou-se, entdo, na investigagao
de como individuos que visam satisfazerem seus proprios interesses podem cooperar entre si,
sem ajuda de uma autoridade central que os for¢assem a isto. “A tradigdo moderna tem no
contrato social sua resposta ao modo como a cooperagdo poderia emergir. No entanto, o
contratualismo precisa que haja um terceiro elemento entre as partes ao qual se possa recorrer,
a fim de que os acordos sejam mantidos por todos os envolvidos. Porém, ha circunstancias
onde, apesar de ndo existir uma entidade que possa mediar e resolver as divergéncias, a
cooperagdo deve surgir sob pena de todos terem de arcar com os prejuizos de uma competigao

generalizada”.

A Teoria dos Jogos de John Nash® é uma série de ensaios dentro da Economia que atua
sobre expectativas e comportamentos. Sendo mais abrangente, trata da cooperagdo. E uma
analise matematica de situa¢cdes que envolvam interesses em conflito, a fim de indicar as
melhores opgOes de atuagdo, para que seja atingido o objetivo desejado. Sua origem estd em
jogos conhecidos, como o poquer ¢ o xadrez, por exemplo, mas o foco ¢ muito mais amplo,

relacionando—se a temas da sociologia, economia, politica e ciéncia militar.

“Cooperar ¢ trabalhar junto; ¢ ajudar-se mutuamente; ¢ tentar conseguir, com a ajuda de
outros, o que, com maior dificuldade, se conseguiria sozinho. Ndo é um ato irracional,
produzido por instintos (como no caso das formigas e das abelhas), mas uma resposta

intelectual e criativa do homem frente a suas necessidades e realidades”.

Diciondrios definem a Cooperagdo como “a associacdo de um determinado nimero de

pessoas que visam um beneficio comum por meio de uma agdo coletiva e coordenada, agéo

3 . . , . g yoe . N .

A teoria dos jogos € a disciplina matematica que aplicado a economia pretende descrever e prever o
comportamento econdmico. Muitas decisdes no dambito econdmico dependem das expectativas que se tenha
sobre o comportamento dos demais agentes.
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essa que ocorre em alguns processos empresariais, industriais ou comunitarios, objetivando a

producdo de bens ou de servigos”.

Ja a origem dos blocos econdmicos deu-se durante o periodo da Guerra Fria. A ordem
politica internacional caracterizava-se por ser bipolar, ou seja, existiam dois grandes blocos

econdmico-politico, o capitalista, chefiado pelos EUA, e o Socialista, liderado pela URSS.

Com a “nova ordem” surgida, ap6s o fim do socialismo real, no final dos anos 1980 e
inicio da década de 1990, em termos politicos, o0 mundo caracteriza-se por ser monopolar, isto
¢, prevalece a vontade da ultima grande poténcia restante, os Estados Unidos. Entretanto, no
aspecto econdmico, a tendéncia ¢ a formacdo de blocos econdmicos regionais, isto &,

associagdes de paises que estabelecem relagdes econdmicas privilegiadas entre si. E aqui,

voltamos a questao anteriormente citada da teoria da cooperacao.

No contexto da moderna Teoria da Cooperagdo, o conceito de cooperagdo ¢ utilizado

como conceito de acdo, ¢ também como conceito institucional.

Como conceito, a Cooperagdo ¢ a acdo consciente de unidades economicas (pessoas
fisicas ou pessoas juridicas) para uma finalidade comum, sendo as atividades individuais dos

participantes coordenadas através de negociagdo e acordo.

Neste conceito, a cooperagdo implica na interagdo consciente de varias pessoas, uma vez
que o estabelecimento da finalidade comum exigird uma conduta individual interdependente.
Alcangar o resultado individual s6 ¢ possivel se houver um comportamento mutuamente

adaptado e consciente de varias pessoas.

Quando dois ou mais individuos cooperam entre si significa que, geralmente, eles
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adaptam mutuamente o seu comportamento em, pelo menos, um campo de atividade e que,
pelo menos, em um campo de atividade, eles ndo competem entre si. Ou seja, suas motivagdes

¢ acOes conseqiientes sdo convergentes e mutualisticas.

Como conceito institucional, cooperacdo se refere a uma instituicdo ou organizagdo, que
¢ denominada cooperativista ou associativista. Esta organizacdo se baseia essencialmente no
livre acordo de vontades individuais para alcangar objetivos de emancipagdo e de expansio
econdmica e social. O alcance desses objetivos se da pela imposicdo de uma organizagdo
relativamente complexa de gestdo e de planejamento voltada, por um lado, para as questdes
econdmicas da produgdo e de mercado e, por outro, para a melhoria das condigdes de vida e,
sobretudo, para a educacdo e a solidariedade. O proprio grupo de membros da organizagdo
tem ou delega, a um 6rgdo decisorio subordinado a seu controle, a competéncia de decidir

sobre a finalidade da acdo comum e sobre a sua realizagdo.

Como conceito institucional ¢ concretizado nas diversas formas organizacionais
existentes: cooperativas, associagdes, consorcios, condominios, redes empresariais, etc. —, a
Cooperacdo ndo ¢ somente um grupamento humano formado a partir de boas intengdes e
vontades. A organizac¢do associativa ¢, também, dependente do conjunto de meios materiais ¢
financeiros em torno dos quais se dara a reorganizacdo das relagdes de produgdo. Porém, em
qualquer tipo de cooperacdo, ¢ necessario que exista homogeneidade dos participantes,
identidade de interesses (em torno de necessidades comuns) e a crenga na forga do grupo.
Essas caracteristicas sdo importantes porque a cooperacgao entre pessoas ou entre grupos exige
muita negociacdo e acordo entre as partes envolvidas. Também exige um relacionamento
consciente entre as pessoas, uma vez que o estabelecimento da finalidade comum necessitara
de que a conduta individual seja interdependente. Alcangar o resultado individual s6 ¢

possivel se houver um comportamento mutuamente adaptado e consciente entre as pessoas.
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“A economia baseada na cooperagdo designa as atividades e organiza¢des empresariais
coletivas, que se sustentam nas seguintes normas: tém uma finalidade de prestagdo de servigos
aos seus membros ou a populacdo, autonomia de gestdo, processo democratico nas decisoes,
primazia das pessoas e do trabalho sobre o capital na reparticdo dos excedentes ou lucros,
participagdo e auto-responsabilidade no plano individual e coletivo. A economia
fundamentada na cooperagdo representa a recuperagdo do verdadeiro sentido da economia,
que possibilita o estabelecimento de um novo contrato social, conciliando os imperativos

econdmicos e os valores humanistas necessarios ao verdadeiro desenvolvimento da

sociedade”.
Metodologia:
o Estudo das variavéis que favorecem ou prejudicam o Brasil na promogao de seus

inimeros atrativos turisticos;

o Para responder os questionamentos serdo mostradas as razdes pelas quais o
governo japonés veio buscar em terras sul-americanas como sendo um ponto seguro para
encaminhar seus turistas. Assim como entrevistar autoridades brasileiras envolvidas

diretamente neste projeto de cooperagdo.

o Entrevista com o Diretor de pesquisas da Embratur, José¢ Francisco de Salles
Lopes.
. Levantamento de resultados de pesquisas realizadas pela Embratur — Instituto

Brasileiro de Turismo, FGV — Fundagdo Gettlio Vargas ¢ PF — Policia Federal.
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A importancia da pesquisa:

e A relevancia desta pesquisa estd no fato de o turismo se mostrar como um novo
campo que faz uma interface com as Rela¢des Internacionais; Analisar as parcerias que vém
surgindo no Mercosul, gragas ao Projeto de Promogao Turistica do Mercosul que teve seu

inicio com o pais que possui o segundo maior PIB mundial, Japao.
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CAPITULO 1 - O MERCADO TURISTICO

O turismo caminha a passos largos para se tornar uma das principais atividades
econdomicas do Mundo. O Brasil cresce acima da média mundial no setor e ja aparece com
destaque em algumas das principais posi¢des internacionais. As perspectivas sao animadoras,
pois, as proje¢des indicam que o turismo, como outros mercados na area de servicos, sera
cada vez mais um importante vetor de desenvolvimento e geracdo de empregos e renda em

todas as nossas regioes.

1.1 O TURISMO NO MUNDO

O volume turistico internacional em 2003 foi de aproximadamente 700 milhdes de
pessoas (sendo considerado, neste trabalho, como turista a pessoa que realiza uma viagem
para além das fronteiras territoriais de seu proprio pais) e a receita gerada da ordem de 483
bilhdes de dolares. A previsdo da Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) ¢é de crescimento
do fluxo para os proximos anos. Estima-se que em 2010 o mimero de turistas devera superar a

marca de 1 bilhdo e em 2020 esse nimero chegara a 1,5 bilhoes.

Os nimeros de 2006 indicam uma diminui¢do dos fluxos mundiais do turismo, exceto
no Brasil, que contraria a tendéncia mundial como mostra a tabela 1, a seguir. Entre os anos
de 2002 a 2006 tanto para o turismo no mundo, como nas Américas ¢ América do Sul
apresentaram um decréscimo, mas os indicadores preliminares de 2007 sdo animadores, todos
os dados apontam para uma retomada da curva de crescimento ¢ vao confirmando, na pratica,
a viabilidade das estimativas feitas pela OMT para o ano de 2010. Ou seja, o turismo mundial

volta a ganhar folego e demonstracdes de retomada de um crescimento sustentavel.

Esses indicadores servem para reafirmar as previsdes para os anos futuros.

10
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TABELA 1 - TENDENCIAS DO TURISMO MUNDIAL

(Milhdes de turistas internacionais)

Previsao Previsao
1990 1995 2002 2006 2010 2020
Mundo 457,2 565,4 714,6 694 1.006,00 1.561,00
Américas 92,8 108,9 120 112,4 190 282
América do Sul 7,9 11,8 12,5 93 26,9 428
Brasil 1,09 1,99 3,78 5,01 9,0 14,1
Fonte: Turismo: Panorama 2020. Previsiones mundiales y perfiles de los segmentos de mercado. OMT, 2006.

Com informagdes fornecidas pelos paises membros

GRAFICO 1 - PARTICIPACAO PERCENTUAL DOS CONTINENTES NO

TURISMO MUNDIAL, 2006.

Turismo no Mundo 2006

O Europa

B Asia e Pacifico
O Américas

O Africa

B Oriente Médio

a0, 4%

59%

Fonte: Barémetro OMT del Turismo Mundial. 2a edigao, no. 2, julho de 2006.

A Europa segue como o principal mercado turistico do mundo recebendo 59% dos
turistas mundiais, correspondendo a quase 2/3 do comércio mundial do setor. A mudanca

mais sensivel foi na segunda colocacdo, com crescimento nos ltimos anos a Asia elevou sua
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presenga no mercado, em 2006 o continente asiatico recebeu 17% dos turistas mundiais e

superou as Américas que receberam 16% dos turistas internacionais.

1.2 O TURISMO NAS AMERICAS

O ritmo de crescimento, que se manteve ascendente durante toda a década de 1990,
perde forca em 2001. O cenario mundial desfavoravel — crise econdmica e o “11 de setembro”
— provocou um impacto consideravel no turismo nas Américas, o efeito direto foi a
diminui¢do no nimero de chegadas de turistas para os destinos da regido, reduzindo a

participagdo das Américas no mercado turistico mundial®.

1.2.1 CHEGADAS DE TURISTAS INTERNACIONAIS NAS AMERICAS

TABELA 2 - CHEGADA DE TURISTAS INTERNACIONAIS NAS AMERICAS -

1990/2006
(milhdes de turistas)
ANO

1990 1995 2000 2001 2002 2006

América do Norte 71,7 80,5 91,2 84,4 81,6 76,1
Caribe 11,4 14 17,2 16,9 16,1 17,3

Ameérica Central 1,9 2,6 43 4.4 4,7 4.9
América do Sul 7.9 11,7 15,2 14,4 12,5 14,2
Total 92,9 108,8 127,9 120,2 114,8 1124

Os dados da OMT incluem estimativas de paises para os quais faltam dados
Fontes: Tendéncias dos mercados turisticos: as Américas — 2006. OMT
Barémetro OMT del Turismo Mundial. Volume 2, no. 2, julho de 2006. OMT

* Tendéncias dos mercados turisticos: as Américas — 2002. OMT

12
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A situagdo da Argentina afetou diretamente o desempenho do turismo no extremo sul da
regido, sobretudo no Chile e no Brasil. Contraditoriamente, o turismo na Argentina favoreceu-
se de sua grave crise econdmica, a taxa de cambio extremamente baixa possibilitou um

crescimento do volume de chegadas de 7,6% no ano de 2002 e vem mantendo essa tendéncia.

1.2.2 - O TURISMO NAS AMERICAS DE ACORDO COM O MOTIVO DA VIAGEM

O turismo no continente americano procurou reagir frente as adversidades do mercado.

Multiplicaram-se os esfor¢os para diversificar a oferta, desenvolvendo produtos para

segmentos com motivagdes especificas e nichos especiais de mercado.

Outro efeito sintomatico da crise no setor turistico nas Américas foi o aumento dos
orcamentos de marketing. Segundo a Organizagdo Mundial do Turismo estdo sendo “(...)
mobilizados recursos promocionais extraordinarios, procurando a colaboracio entre os
setores publico e privado”s, buscando ndo s6 ampliar os orgamentos, mas melhorar o
planejamento dos investimentos em promogdo. Os resultados quantitativos dos esforgos de

ampliar a oferta de produtos e dos incrementos promocionais ainda ndo foram verificados.

> Tendéncias dos mercados turisticos: as Américas — 2003. OMT, p.14.

13
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TABELA 3 - MOTIVACAO DAS VIAGENS DOS TURISTAS NAS AMERICAS

(Percentual)
Ocio,Recreaciio Neg-o €108 € Saude, Religiao Nio
e Férias Motivacoes e outros ificad
Profissionais S P LA
América do Norte 41% 8% 22.5% 28.5%
Caribe 82% 6,5% 7,6% 3,8%
América Central 51,2% 28% 18% 2,9%
América do Sul 63,7% 23,9% 12,4% 0%

Fonte: Tendéncias dos mercados turisticos: as Américas — 2006. OMT

1.3.— O TURISMO NO BRASIL

O desempenho do turismo no Brasil nos Gltimos anos chama a ateng¢do. De acordo com
a 3% Pesquisa Anual de Conjuntura Economica do Turismo, divulgada pelo Ministério do
Turismo em parceria com a Fundacdo Getulio Vargas, o faturamento das 80 maiores empresas
do setor somou R$ 29,6 bilhdes em 2006, o que representa crescimento médio de 29,3%. O
impacto sobre os empregos ndo pode ser negado: incremento de 21,6% no numero de postos
de trabalho. E para 2007, os empresarios ouvidos na pesquisa prevéem aumento de 14% no

quadro de pessoal e de 29,8% no faturamento.

O setor registra, também, cinco anos seguido de recordes na geragdo de divisas em
moeda forte. Em 2006, os visitantes estrangeiros gastaram no pais US$ 4,3 bilhdes, um
aumento de 11,78% sobre a receita de 2005 e de 116,02% sobre o apurado em 2002. Vale
lembrar que nenhum outro governo havia registrado mais do que US$ 2 bilhdes de receita
cambial turistica em um determinado ano. Com esse resultado, o turismo ganhou posi¢ao de

destaque na economia brasileira, figurando como nosso quinto “produto” de exportacao.
b
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Em relacdo a geragdo de empregos, o setor se destacou nos ultimos quatro anos. De
2003 a janeiro de 2007, o turismo criou 305 mil empregos formais diretos e, pelo menos, mais

600 mil indiretos. Isso significa um total de quase 1 milhdo de novos postos de trabalho.

Além de também ser um importante meio de estimular e aumentar as relagdes
internacionais entre os povos, o significado da expressdo “relagdes internacionais”, ndo pode
apenas ser analisada na forma classica. E preciso, sobretudo remeter a outros significados,

como sendo: interagdo, aprendizado, cooperacdo, integracdo, etc.

Nao existe no Brasil um sistema de dados estatisticos para o turismo universalmente

aceitavel.

As estatisticas sobre o fluxo de turistas estrangeiros no Brasil, sistematizadas pela
Embratur, utilizaram, até 1998, os dados do Departamento de Policia Federal. Sao
informagdes extraidas dos cartdes de entrada e saida nos paises preenchidos obrigatoriamente
por esses visitantes. “A partir de 1998 esses dados foram ajustados de acordo com estimativa
do fluxo receptivo internacional, pelo método de contagem que consiste no registro da entrada
de turistas no Brasil através dos portos e¢ aeroportos, realizado pela Fundacdo de Apoio ao
Desenvolvimento da Universidade Federal de Pernambuco — FADE.” (Anuério Estatistico

2000. Embratur, p.12).

1.3.1 ENTRADA DE TURISTAS NO BRASIL

Nesta série historica da evolugdo de entrada de turistas no Brasil, chama a atengdo o
ritmo de expansdo ao longo da década de 1990, sobretudo no ano de 1998 quando o indice de
crescimento de entradas no Brasil chegou a quase 70%. Este nimero ¢ impressionante ¢ deve

ser creditado, em parte, 8 mudanga na metodologia adotada pela Embratur. A retracdo em
15
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2002 também se destaca: o mercado brasileiro registra um encolhimento de aproximadamente

20%, conseqiiéncia provavel da crise na Argentina.

Em 2003 a receita gerada pela conta do turismo foi, segundo o Banco Central, de
USS 2,479 bilhdes, e em setembro de 2004 a taxa de crescimento ja chegava a 33,10% sobre o
mesmo periodo do ano anterior. Também os desembarques de passageiros de voos
internacionais divulgados pela Infraecro em setembro deste ano, apontavam para um

desempenho 14,97% superior a 2003.

Paralelamente, nesse mesmo periodo, houve reducdo no numero de turistas brasileiros
em viagem ao exterior segundo a estimativa de saida de turistas brasileiros para o exterior
1996/2003. OMT/Embratur. A reducdo do numero de brasileiros em viagem ao exterior a

partir de 1999 foi decorréncia da desvalorizagdo cambial promovida naquele ano.

e, conseqiientemente, diminui¢do no movimento de passageiros nos voos internacionais.

Por outro lado, a expansdo da entrada de turistas estrangeiros no Brasil ao longo da
década de 1990 ndo significou resultados econdmicos favoraveis para o pais. No mesmo
periodo o balanco de pagamentos da conta turismo Brasil registrou saldos negativos

crescentes.

Os dados do turismo brasileiro em 2007 ainda ndo foram totalmente sistematizados, mas
informagdes preliminares US$ 436 milhdes ingressaram na economia do Pais no ltimo més
de outubro por meio do gasto de turistas estrangeiros — recorde historico para um outubro. O

valor € 27,77% superior aos US$ 341 milhdes registrados no mesmo periodo de 2006.
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De janeiro a outubro de 2007, entraram no Pais US$ 4,044 bilhdes, quantia que ja
ultrapassou a registrada em todo o ano de 2005, quando ingressaram US$ 3,861 bilhoes,
mantido o ritmo mensal de entrada de ddlares, a receita total de 2007 deve chegar a US$ 4,9

bilhGdes — novo recorde histérico.

1.3.2 EVOLUCAO DA RECEITA E DESPESA CAMBIAL TURISTICA

A receita e despesa cambial do turismo brasileiro apresentam oscilagdes conforme,
principalmente, fatores econdmicos externos e internos. Por exemplo, quando o doélar
desvaloriza o turista brasileiro tende a preferir comprar um pacote turistico para o exterior,
por sair mais barato do que uma viagem interna. E vice-versa, o turista internacional deixa de
vir ao Brasil, quando a nossa moeda esta muito valorizada, pois ele precisara de mais dolares

para comprar reais.

Tabela 4 - RECEITAS E DESPESAS COM O TURISMO NO BRASIL, 1999 /2007

(em US$ milhdes)
Ano Receita Despesa Saldo
1999 1.628 3.085 1457
2000 1.810 3.894 2084
2001 1.731 3.199 - 1.468
2002 1.998 2.396 - 398
2003 2.479 2.261 + 218
2004 3.222 2.871 + 351
2005 3.861 4.720 - 858
2006 3.548 4769 _1.448
2007 4.044 6.619 -2.576
Fonte: Anuario Estatistico 2007. Embratur, p.164
(Com informagdes do Banco Central e Embratur)
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1.3.3 - O PERFIL DO TURISTA ESTRANGEIRO NO BRASIL

Origem ou procedéncia do turista

A comparagdo dos dados da entrada de turistas no Brasil, por regides de residéncia
permanente mostra a tendéncia, nos ultimos anos, de crescimento real da Europa na
participagdo do mercado turistico brasileiro, evidencia também uma recuperagdo da cota de
entrada de turistas norte-americanos que, em 2003, volta a representar 19% do total de turistas

estrangeiros, indice igual ao de 1990.

Paralelamente, reduz o nimero de visitantes originarios da América do Sul,
provavelmente, um efeito colateral da crise econdomica que abateu sobre o cone sul da

América do Sul, a partir de 2001, sobretudo na Argentina.

Para um futuro proximo, ndo ¢ desconsiderado o incremento que haverd na entrada dos
novos turistas chineses, que estdo aprendendo a viajar e gastar no exterior, devido a abertura

que comega a ter inicio no maior pais, que possui a maior populagdo do planeta.

1.3.5 TURISTAS INTERNACIONAIS NO BRASIL

Segundo grafico 2 abaixo, observa-se que a maior parte dos turistas internacionais que
chegam ao Brasil vém da América do Sul, seguido de turistas europeus ¢ América do Norte,

respectivamente.
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Grifico 2 - TURISTAS INTERNACIONAIS NO BRASIL SEGUNDO REGIAO DE
ORIGEM (percentual)

55/:Y/
49
30
26
13 13
33 2 3,
1 " S ) |
Américado Sul  América do Europa Asia Africa Outros
Norte
O 1990 m 1995 O 2000 O 2003 ‘

Fonte: COINF/DPF & EMBRATUR. Anuario Estatistico 2003. Embratur

Portoes de entrada

Sdo Paulo concentra o maior nimero de chegada de turistas estrangeiros ao Brasil,
afirmando-se como principal portdo de entrada, mesmo quando o turista tem um outro destino

interno.

Estadas e despesas didrias médias por turista

Os gastos médios didrios dos turistas estrangeiros no Brasil apresentaram tendéncia de
crescimento nos ultimos anos, enquanto o tempo médio de permanéncia oscilou, registrando

tendéncia de queda no mesmo periodo.
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A analise de dados isolados, por regido de origem, dos turistas no ano de 2006, aponta
para a maior taxa de permanéncia média dos europeus (20,9 dias) e o maior gasto médio

diario dos norte-americanos (US$ 106,20).
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CAPITULO 2 - PONTENCIALIDADES TURISTICAS DO BRASIL

2.1 O turismo na economia brasileira

O Brasil ndo desenvolveu, até o momento, um sistema de contas de satélites® que
possibilite um exame objetivo do papel real do turismo na economia brasileira, a participagdo
no PIB, a geracdo de emprego e renda, por exemplo. Existem alguns estudos baseados em

fontes indiretas, que permitem apontar para alguns aspectos importantes.

Segundo estimativas da FIPE/Embratur’, o turismo no Brasil varia entre 2 a 2,5% do
PIB, totalizando as receitas geradas pelo turismo doméstico e internacional. Estima-se que,
em 1999, o turismo tenha gerado 1,63 milhdes de empregos diretos e outros 750 mil indiretos,
totalizando cerca de 2,4 milhdes de pessoas empregadas nos diferentes setores, isso equivale a

3,3% da populacao economicamente ativa (PEA).

2.2 A situacao da oferta turistica internacional do Brasil

Os produtos turisticos do Brasil, sdo analisados considerando a potencialidade para o
mercado internacional ¢ o valor real dos mesmos no mercado mundial. Nesse processo —
realizado em varias etapas e envolvendo diferentes segmentos, técnicos, operadores ¢

consultores — foi utilizada a metodologia de valoracdo de produtos turisticos desenvolvida

¢ Um estudo preliminar foi realizado em 1999, visando a definicio de métodos e conceitos para a Conta
Satélite do Turismo no Brasil.
7 Impacto econdomico do turismo avaliado pela conta satélite do turismo. Fipe. 2002
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. . 8 , . ~ ;e
pela Chias Marketing”, testada com sucesso em varios outros planos de promogao turistica

internacional elaborada pela Consultoria.

A partir de uma lista de 219 destinos, dentre eles praias, cidades, parques nacionais ¢
estaduais, disponibilizada pela Embratur, foi elaborada uma ficha técnica de cada um deles e
efetuados esforcos de organizagdo da grade de produtos, conforme conceitos definidos pela

Organizagao Mundial do Turismo e adotados, regularmente, pelo mercado mundial.

2.3 A grade de produtos

O Brasil ¢ considerado um pais continente devido a sua extensdo, diversidade ambiental

e étnico cultural.

Com clima e paisagens diferenciadas, o pais oferece inimeras possibilidades para o
turismo, ja os viajantes podem combinar interesses ¢ atividades multiplas, cada oferta

podendo se converter em destino exclusivo.

Poucos destinos oferecem tamanha quantidade e variedade de opgdes turisticas quanto o
Brasil, que conta com uma oferta abrangente, estruturada para 5 grandes segmentos ¢ diversos

nichos de mercado e produtos focados, como a seguir:

¥ Empresa Espanhola, consultora em Turismo.
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Figura 1 - SEGMENTOS TURISTICOS DO BRASIL
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Com base nos estudos de mercado e nas estimativas dos volumes de viagens por

segmento turistico estabeleceu-se uma caracterizagdo dos grandes segmentos, onde sdo

considerados os aspectos diferenciais, a potencialidade geral e dos nichos especificos.

A extensdo da oferta de Sol & Praia, Ecoturismo e Cultura possibilitou caracterizagdes

mais detalhadas, até por que sdo segmentos que permitem um posicionamento competitivo

imediato e que, pelos fluxos que geram, podem contribuir decisivamente para inserir o Brasil

entre os principais destinos turisticos internacionais.

Estudos da Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) apontam para dois grandes

mercados turisticos por volume: o turismo baseado em enclaves turisticos (areas costeiras e

peninsulares, montanhas e desertos, ¢ pontos estratégicos para observagdo da natureza) e o

turismo de interesse geral (circuitos que combinam diferentes segmentos e atrativos).
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SOL & PRAIA

O turismo de Sol & Praia, baseado em pontos de atragdo costeiros e peninsulares pode
ser considerado hoje o mais amplo. A regido do Mediterraneo, por exemplo, que compreende
um grupo de 24 paises da Europa, Africa e Oriente Médio é, segundo dados da OMT, o
principal destino turistico do mundo, tendo registrado anualmente quase 100 milhdes de
chegadas de turistas internacionais de Sol & Praia. A Espanha, em conjunto com a Italia, a

Grécia, a Franca e a Turquia representam 85% desse volume.

No entanto, esses territorios turisticos costeiros tradicionais de proximidade como o
Caribe (para os americanos), o Havai (para americanos e japoneses) ¢ o Mediterraneo (para os
europeus) estdo alcancando uma fase de maturidade ou saturacdo, em funcdo da rapidez e
facilidades da viagem. E crescente a tendéncia entre os turistas dos principais mercados
emissores em procurar alternativas para férias em praias consideradas “exdticas”, distantes de

seus roteiros habituais.

A potencialidade do segmento de Sol & Praia no Brasil

A extensa costa brasileira, em funcdo das diferengas climaticas e geoldgicas, abriga um
rico mosaico de paisagens e ambientes, sdo mais de 8 mil quildmetros recortados por centenas
de praias. Praias que se diferenciam pelo cendrio, determinado pela geografia, cor da agua,
textura e coloracdo das areias, marés, estuarios, ilhas, manguezais, restingas, dunas, falésias,

costoes rochosos e recifes de corais.

As praias brasileiras se caracterizam pela existéncia da faixa de areia, mas se distinguem
uma das outras pelo relevo, pelas ondas que chegam a costa e nuances de cor da areia. Por

suas particularidades podem ser agrupadas pelo perfil de inclinagdo — suave, intermediario e
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inclinado — e pelo aspecto da areia — grossa, fina, compacta ou fofa —; elementos que,
associados aos ventos e a extensdo da plataforma continental, determinam o ritmo e o

movimento de ondulacdo das aguas do mar.

Com predominancia de sol durante todo o ano, a costa brasileira ¢ banhada por aguas
quentes que ocupam grande parte das bordas tropicais e subtropicais do Atlantico Sul
Ocidental e ventos brandos que garantem a tranqiiilidade de banhistas e adeptos de praticas

esportivas como o mergulho, o surfe e a vela.

A diversidade da fauna e da flora litoranea, a preservacdo de extensas faixas da regido
costeira e a existéncia de praias isoladas e desertas permite a combinacdo do segmento de Sol

& Praia com atividades proprias de Ecoturismo.

Mangues, marés, estuarios e foz de grandes rios

O litoral amazonico vai da foz do rio Oiapoque ao delta do rio Parnaiba e apresenta
manguezais exuberantes, assim como matas de varzeas de marés, campos de dunas e rica
diversidade em espécies de crustaceos, peixes e aves. A biodiversidade e a intensa variacao de
marés, que podem oscilar em até 20 metros de profundidade, levam a formagdo de praias de

extensa faixa de areia batida e aguas escuras.

Coqueirais, dunas, recifes de corais e piscinas naturais

O litoral nordestino comeca na foz do rio Parnaiba e vai até o Reconcavo Baiano. E uma
regido plana, a paisagem com imensos coqueirais, dunas que mudam ao sabor do vento, praias

de areia branca e macia, o mar transparente com aguas que oscilam entre o azul e o verde,

25

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

abriga recifes e corais. A geografia dessa area da costa permite a formagdo de imensas

piscinas naturais, 4gua do mar que se acumula na vazante da maré.

Mar, montanhas, florestas, riachos e baias.

A partir do Reconcavo Baiano até parte do Estado de Santa Catarina, a regido costeira ¢
dominada por conjuntos de montanhas e grandes reservas de Mata Atlantica. E uma geografia
que favorece a formagdo recortada, com muitos riachos, quedas de agua, estuarios, varias

baias e pequenas enseadas.

Ilhas

Ao longo da costa brasileira existem centenas de ilhas, a maioria delas resulta do
afogamento da costa, sendo, portanto, prolongamentos dos tipos de relevos litoraneos, de suas

geologias e demais caracteristicas dos ecossistemas.

a) Ilhas que se apresentam como cristas emersas das por¢des afogadas da serra do mar,

os tipos mais comuns no litoral do pais e das quais existem iniimeras;

b) Ilhas sedimentares de baixa altitude;

c¢) Ilhas oceanicas, resultantes de fendmenos de vulcanismo que soergueram do fundo
atlantico, como Fernando de Noronha e¢ o Atol das Rocas, que sdo, por isso mesmo,

completamente desvinculada do relevo continental brasileiro.

O mercado turistico de Sol & Praia se subdivide em varios grupos:
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Destinos de Sol & Praia distantes

Sdo aqueles destinos que estdo aos poucos substituindo os destinos turisticos costeiros
considerados tradicionais, estabelecidos ha bastante tempo, os quais estdo cada vez mais
alcangando uma fase de saturacdo, adquirindo uma imagem de antiquados e defasados. Esta

imagem motiva a que o turista busque os destinos mais distantes, considerados “exoticos”.

Apenas a demanda européia pressupde entre 10 e 12 milhdes de turistas por ano ¢ a
OMT calcula que em 2010 representara entre 25 ¢ 30 milhdes de turistas, com uma taxa de

crescimento anual entre 6,5 € 7%.

Destino de Sol & Praia de “boutique”

Segmento que produze um volume menor de turistas, mas de alto nivel social e
econdmico. Sdo turistas que buscam destinos com instalagdes sofisticadas, mas em lugares
mais tranqiiilos e menos desenvolvidos, que preservam mais a sua identidade local. O
potencial do mercado europeu para este tipo de turismo de Sol & Praia é considerado hoje em

5 milhdes de turistas, ou mais de 50 milhdes de pernoites.

Férias combinadas

Este tipo de viagem deve combinar o componente Sol & Praia, mais uma visita turistica
de interesse especial, como cultura ou ecoturismo. A escolha do destino esta condicionada em
funcdo da concentracdo de oferta e singularidade, para reforgar os conhecimentos sobre o

lugar e a possibilidade de experiéncias unicas.

Naturismo
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A International Naturism Federation (INF) define o naturismo como um modo de vida
em harmonia com a natureza, caracterizado pela pratica do nudismo coletivo; observando
condutas de auto-respeito, respeito pelos outros e pelo meio ambiente. Segundo a INF existem

atualmente cerca de mil centros e clubes de naturismo em todo o mundo.

O clima tropical, as caracteristicas geograficas e a extensdo da costa brasileira, fazem do
pais um destino privilegiado para os praticantes do naturismo. Segundo a Federagdo Brasileira
de Nudismo existem atualmente cerca de 250 mil naturistas no pais e 10 praias oficiais de
naturismo, com legislacdo propria e protecdo aos usuarios ¢ mais de 30 praias em que a
pratica do naturismo ¢é eventual, nesse caso sdo praias desertas que proporcionam privacidade

aos banhistas.

ECOTURISMO

O termo Ecoturismo ¢ definido como um segmento da atividade turistica que utiliza, de
forma sustentavel, o patriménio natural e cultural, incentiva sua conservagdo ¢ busca a
forma¢do de uma consciéncia ambientalista através da interpretacio do ambiente,
promovendo o bem estar das popula¢des envolvidas. Consiste em viajar para areas naturais
ndo degradadas ou ndo poluidas, com o objetivo especifico de estudar e fruir a paisagem ¢ sua
fauna e flora, tanto quanto manifestagdes culturais (do passado ¢ do presente) encontradas

nessas areas.

E um segmento especializado, no qual o turista tem sempre um interesse peculiar e esta
disposto a participar ativamente da sua viagem. O ecoturista procura atividades em contato
com a natureza, a caminha por trilhas ou a observa¢do da fauna ¢ da flora em seu habitat

natural, por exemplo; porém mais do que admirar passivamente, ele busca um entendimento
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do “meio” que visita, quer explorar, descobrir e aprender, superar os limites aos quais esta

condicionado e as dificuldades que a natureza estabelece.

A Sociedade de Ecoturismo calcula que existam cerca de 35 milhdes de ecoturistas no
mundo, pessoas que fazem regularmente viagens internacionais motivadas pelo interesse na
natureza, isso corresponde a aproximadamente 5% do fluxo turistico mundial e uma taxa

média anual de crescimento entre 10% e 15%.

O ecoturismo vem se destacando como o segmento que mais cresce nos mercados
turisticos emergentes, regides que experimentam uma rapida expansdo, a Africa do Sul e a

América Latina, por exemplo.

No ecoturismo a caminhada ¢ uma das atividades mais praticadas, por permitir a
acessibilidade aos locais onde a interacdo com a natureza ¢ mais adequada. As caminhadas
ocorrem em trilhas, caminhos estreitos, geralmente em terrenos com vegetacao de gramineas
ou em matas. Podemos ir mais longe e dizer que o ato de caminhar também pode transcender
estas questdes e ser uma forma de relaxamento, prazer, convivio com a natureza ou consigo

mesmo.

A potencialidade dos produtos de ecoturismo no Brasil

Com suas dimensdes continentais e sua diversidade biologica e cénica, o Brasil destaca-

se mundialmente como um dos mais ricos destinos do turismo ligado a natureza.

Ocupando um territorio de 8,5 milhdes de km?2 e situado em regido tropical, o Brasil ¢
constituido por diferentes ecossistemas, frutos da histéria geolégica e da presenga humana

recente. Com base nesses elementos comegou a se estabelecer uma nova geografia do turismo
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no pais, em que prevalece a visdo ambiental, na qual o Brasil passa a ser apresentado ao
visitante a partir dos diferentes biomas — a Amazonia, o Cerrado, a Caatinga, a Mata Atlantica,
o Pantanal, etc. - e pontos de beleza cénica singular, como Foz do Iguacu e os Lengbis
Maranhenses, por exemplo. No Brasil difundiu-se na década de 80, acompanhando as
preferéncias de estratos de consumidor-viajante por acampamento, turismo selvagem e
variante, além de se adequar a conscientizagdo de problemas ecologicos e a fuga de situacdes
de estresse. Uma dificuldade implicita a esse tipo de oferta diz respeito as interferéncias que a
presenca de grandes levas de turistas pode provocar no ecossistema natural, contribuindo para

o desequilibrio do mesmo.

Segundo o Instituto Brasileiro de Meio Ambiente e Recursos Naturais Renovaveis
(Ibama), até o final de 2004, haviam sido criados no Brasil 53 Parques Nacionais ¢ um total
de 258 unidades de conservacdo. Atualmente cerca de 5% do territorio nacional encontra-se

protegido nesta forma.

Sdo areas naturais que, além de ter grande relevancia do ponto de vista ecolégico, tem
exemplar beleza cénica, cientifica, cultural e educativa. Algumas dessas unidades de

conservagao, pela importancia ambiental que apresentam, foram elevadas a condigao de

Reserva da Biosfera, como o Parque Nacional da Floresta da Tijuca no Rio de Janeiro,
considerada a maior floresta urbana do mundo; outros pela especificidade de seus recursos
foram inscritos na lista de Patrimonios Naturais da Humanidade - Cataratas do Iguagu, Parque
Nacional das Emas, Chapada dos Veadeiros, Reserva de Mata Atlantica do Sudeste, Atol das
Rocas, Fernando de Noronha, Costa do Descobrimento, Pantanal Mato-grossense ¢ Parque
Nacional do Jali —, o Parque Nacional da Serra da Capivara pelo seu rico patrimonio

arqueologico consta da lista de Patrimonios Culturais da Humanidade.
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Atualmente aproximadamente 25 Parques Nacionais ja estdo estruturados para o
ecoturismo dentro de suas areas e/ou entorno, que proporcionam aos visitantes atividades

relacionadas ao meio ambiente e o contato com a maior biodiversidade do mundo.

Amazonia

A maior floresta tropical do Planeta, a Amazdnia sul-americana corresponde a 2/5 da
América do Sul e a metade da area territorial do Brasil. A Amazoénia possui o equivalente a
1/3 das reservas de florestas tropicais imidas e o maior banco genético da Terra. Contém 1/5

da disponibilidade mundial de agua doce e um patrimonio mineral ndo mensurado.

A Amazodnia ndo esconde a grande variedade de ecossistemas, com destaque para matas

de terra firme, florestas inundadas, varzeas, igap6s, campos abertos e cerrados.

Conseqiientemente, a Floresta abriga uma infinidade de espécies vegetais e animais: 1,5
milhdes de espécies vegetais catalogadas; trés mil espécies de peixes; 950 tipos de passaros; ¢

ainda insetos, répteis, anfibios e mamiferos.

Até o final de 2004 o Ibama ja havia delimitado na Amazonia brasileira 93 unidades de

conservagdo federal, das quais 10 sdo Parques Nacionais, 03 Reservas Ecologicas, 24

Reservas Extrativistas, 36 areas de Floresta Nacional, 09 Estagcdes Ecologicas, 03 areas
de Relevante Interesse Ecologico, 01 Area de Protegio Ambiental e 07 Reservas Biologicas;
sendo o Parque Nacional do Jai considerado Patrimdénio Natural da Humanidade. Na
Amazonia 10 unidades de conservacdo se destacam pelo potencial para o ecoturismo ¢

atividades vinculadas.

Cerrado
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E considerado como um ecossistema tropical de Savana, com similares na Africa e na

Australia.

A drea de Cerrado se distribui por todo o Planalto Central Brasileiro e inclui os estados
de Goias, Tocantins, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, parte de Minas Gerais, Bahia e

Distrito Federal.

O Cerrado brasileiro é reconhecido como a savana mais rica do mundo em
biodiversidade com a presenga de diversos ecossistemas, riquissima flora com mais de 10.000
espécies de plantas, sendo 4.400 endémicas. A fauna apresenta 837 espécies de aves; 67
géneros de mamiferos, abrangendo 161 espécies ¢ 19 endémicas; 150 espécies de anfibios,
das quais 45 endémicas; 120 espécies de répteis, das quais 45 endémicas; apenas no Distrito
Federal, ha 90 espécies de cupins, mil espécies de borboletas e 500 espécies de abelhas e

vespas.

A paisagem do cerrado ¢ caracterizada por extensas formagdes de savanas, interceptadas
por matas ciliares ao longo dos rios, nos fundos de vale. Entretanto, outros tipos de vegetagao
podem aparecer na regido dos cerrados, tais como os campos imidos ou as veredas de buritis,
onde o lencgol freatico ¢ superficial; os campos rupestres podem ocorrer nas maiores altitudes
com terreno pedregoso e os bosques situam-se sobre os solos mais férteis das encostas e das

bases das clevagdes.

O Cerrado abriga 8 Parques Nacionais, dos quais a Chapada dos Veadeiros e a Chapada
das Emas estdo inscritos na lista de PatrimOnios Naturais da Humanidade, além de diversos
parques estaduais e estacdes ecologicas. Sete unidades de conservagdo se destacaram na

valoragdo da potencialidade dos produtos de ecoturismo.
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Mata Atlantica

Originalmente a Mata Atlantica se estendia por toda uma faixa, relativamente, paralela a
costa brasileira, desde o Rio Grande do Norte até o Rio Grande do Sul. Atualmente a parcela
mais representativa do que restou encontra-se nas regides Sul e Sudeste, onde o relevo de

escarpas ingremes dificulta o acesso e, portanto, impediu a devastacio.

A vegetacdo da Mata Atlantica ¢ exuberante, as arvores chegam a atingir 40 metros de
altura e uma grande variedade de arbustos, com destaque para as samambaias, orquideas,
bromélias, etc. A fauna ¢ diversificada e marcada pela presenca de muitas espécies endémicas,
no entanto, varias apresentam baixas densidades populacionais, o que caracteriza alto indice

de espécies em risco de extingao.

As reservas atuais de Mata Atlantica possuem valor cultural e ambiental extraordinarios,
por isso mesmo a Costa do Descobrimento e a Reserva do Sudeste sdo considerados
Patrimdnios Naturais da Humanidade, além de varias Reservas da Biosfera. O Ibama ja
delimitou 71 unidades de conservagdo em arecas da Mata Atlantica, sendo 19 Parques
Nacionais, dos quais 11 apresentam potencial e ja estdo estruturados para o segmento de
ecoturismo ¢ atividades afins, como a observacdo de flora e fauna e a pratica de esportes de

grande aventura, por exemplo.

Pantanal

Pantanal do Mato Grosso, com uma extensdo de 250 mil km2, ¢ a maior planicie de

inundagdo continua do planeta. O rio Paraguai e os outros rios pantaneiros apresentam pouca
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declividade, o que faz com que as aguas que se acumulam nos periodos de chuvas intensas
escoem com muita lentiddo. Imensas quantidades de agua, provavelmente centenas de
quilometros cubicos por ano, perdem-se por evaporacdo direta para a atmosfera. O Pantanal
pode ser, com justica, considerado a maior "janela" de evaporagdo de agua doce do mundo.
Por tudo isso o Pantanal Mato-grossense estd inscrito na lista de Patrimonios Naturais da

Humanidade.

Toda a vida natural esta ligada a este sistema de inundagdes, o Pantanal ¢ habitado por
uma rica fauna de aves e mamiferos que dependem, na sua grande maioria, da alimentagao

aquatica.

As aves do Pantanal s@o um de seus maiores atrativos. Reunidas em enormes
concentragdes, exploram os recursos alimentares aquaticos. O tuiuiu (Jabiru mycteria), a
cabega-seca (Mycteria americana) e o colhereiro (4jaia ajaja), além das gargas biguas e patos

$40 0Ss mais vistosos.

Muitas espécies nidificam em areas comuns, sobre determinadas arvores, conhecidas

como ninhais, que se destacam na paisagem pantaneira.

Caatinga

Entre a Amazdnia ¢ a Mata Atlantica, na area do clima semi-arido, encontram-se as
caatingas do Nordeste brasileiro, paisagem presente nos estados do Piaui, Ceara, Rio Grande
do Norte, Pernambuco, Paraiba, Sergipe, Alagoas e parte de Minas Gerais. Elas cobrem cerca
de 700 mil km2, aproximadamente 10% do territério nacional. O termo Caatinga € originario
do tupi-guarani e significa mata branca. A ocorréncia de secas estacionais ¢ periddicas

estabelece regimes intermitentes aos rios ¢ deixa a vegetagdo sem folhas.
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O cendrio mais comum da Caatinga ¢ o da seca, quando a terra fica arida e as plantas
tém aparéncia ressequida, como se estivessem mortas. Contudo, ¢ apds as chuvas que a
diversidade animal e vegetal das caatingas se torna evidente. As plantas florescem e os
animais se reproduzem, deixando descendentes que ja possuem adaptacOes para suportar

longos periodos de estiagem.

Até 2004 o Ibama havia definido 22 unidades de conservacdo em areas de caatinga ou
de transicdo, sendo 06 Parques Nacionais, dos quais 03 se destacam pelo potencial para

atividades de ecoturismo.

O Parque Nacional da Serra da Capivara, por seu rico acervo arqueologico ¢
considerado Patriménio Cultural da Humanidade, e também uma expressiva reserva do bioma

da Caatinga.

Costeiros

A extensa costa brasileira abriga um rico mosaico de ecossistemas — mares, estuarios,
ilhas, manguezais, restingas, dunas, praias, falésias, costdes rochosos, recifes de corais e uma
das maiores extensdes de manguezais do mundo. Ao contrario de outras florestas, os
manguezais ndo sfo ricos em espécies, porém se destacam pela grande abundancia das
populacdes que neles vivem. Por isso as areas de mangues podem ser consideradas um dos
mais produtivos ambientes naturais do Brasil. No Norte do Pais, as espessas florestas de
mangue apresentam arvores que podem atingir 20 metros de altura. Na regido Nordeste hd um
tipo de manguezal conhecido como "mangue seco", com arvores de pequeno porte em um
substrato de alta salinidade. J& no Sudoeste brasileiro, apresenta aspecto de bosque de

arbustos.
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A faixa litoranea do Brasil possui riquezas significativas de recursos naturais e
ambientais, o Ibama ja definiu 26 unidades de conservacio, entre elas se destacam 4 Parques
Nacionais com grande potencial e onde ja estdo estruturados produtos e atividades de

ecoturismo.

Espeleologia

O turismo em cavernas, ou espeleoturismo vem crescendo nos ultimos anos tendo em
vista o aperfeigoamento das técnicas de manejo desenvolvidas nas Unidades de Conservacao
no Brasil. As cavernas fascinam o homem desde sempre. A motivagdo pode ser o interesse
cientifico, religioso, a aventura, a curiosidade, o contato intenso com a natureza, a
possibilidade de estar dentro da terra. As cavernas sdo o ambiente ideal para a observagdo da
historia da propria terra, as formagdes geologicas seduzem o olhar pelas formas e pelo tempo

que a natureza investe em suas constitui¢des.

Existem, segundo os dados da Sociedade Brasileira de Espeleologia, cerca de 2.800
cavernas cadastradas em todo o Brasil, embora reconheca que esse o nimero seja superior.
Porém, segundo o Centro Nacional de Estudo, Protecdo e Manejo de Cavernas, apenas 53

cavernas sao consideradas como turisticas.

Flutuacao

Modalidade de mergulho leve, de pequena profundidade, em que o praticante usa o
snorkel (canudo) para garantir uma respiracdo tranqiiila e a mascara para ter uma boa

visibilidade do local visitado. A flutuagdo exige apenas um rapido treinamento, que pode ser
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feito um pouco antes do inicio da atividade, ¢ a motivagdo ¢ a apreciacdo do ambiente visitado,

transfere-se para a 4gua a vivéncia ecoturistica de terra.

Observaciao de Fauna

Nos ultimos 30 anos processou-se uma grande mudanga na relacdo dos homens com a
vida silvestre, ¢ crescente o interesse de pessoas, principalmente no hemisfério Norte, na
observagdo de diferentes espécies de animais. O interesse na observagdo da vida silvestre
parece estar diretamente associado a tendéncia crescente de cobertura dos assuntos ambientais

pela midia, nesse periodo foram produzidas e veiculadas inumeras matérias sobre a perda da

biodiversidade global.

As listas das espécies ameagadas — € o movimento de resgate que induzem — também
geraram um excesso de documentarios para televisdo e livros ilustrados alardeando as
maravilhas que essas criaturas representam. Esse movimento contou com a ajuda dos avangos
da tecnologia, que permitiu os fotografos e operadores a registrar aspectos das vidas privadas

dos animais que nunca tinham sido vistos antes.

A observacao da vida silvestre, de passaros mais especialmente, tornou-se uma das
formas de lazer ao ar livre de maior expansdo na América do Norte, existem pessoas (e
organizagdes) dedicadas a observar borboletas, pingiiins, golfinhos, baleias, etc. O interesse
crescente pela vida silvestre ndo se limita aos norte-americanos, ela parece ser um fendmeno

global, com grandes implica¢cdes econdmicas e ecologicas.

Segundo a Real Sociedade para a Prote¢do das Aves (RSPB), mais de 1 milhdo de
pessoas na Gra Bretanha sdo observadores de aves regulares; atividade considerada a 3 opgao

como atividade de lazer preferencial dos ingleses, depois da pesca e do golfe.
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O crescimento rapido do turismo de observacdo da vida silvestre possibilitou, em varios
casos, a preservacdo de espécies, seja através da reducdo da caga ou pela ampliagdo de areas

protegidas.

Costa Rica, Equador, Belize, Quénia, Tanzania, Africa do Sul sdo alguns exemplos em
que o turismo de natureza, centrado na observacdo da vida silvestre, ¢ responsavel por quase

totalidade da receita turistica internacional.

A fauna brasileira ¢é rica em espécies, ¢ essa diversidade ¢ propria dos climas tropicais.
Segundo dados disponiveis no Anuario Estatistico do Brasil, publicado pelo IBGE em 1997,
com base em informag¢des da Sociedade Brasileira de Zoologia a fauna ¢ constituida de 600
espécies de mamiferos, aproximadamente 1700 aves, 390 de répteis e 331 espécies de anfibios

e 8.000 espécies de peixes.

Turismo ornitologico ou observac¢iao de passaros

Observar as aves ¢ um passatempo praticado por milhdes de pessoas em todo o mundo.
Muitas pessoas viajam grandes distancias apenas para contemplar passaros. Atraidas pelo
lindo cenario e pelo desafio de avistar e identificar espécies de passaros, os observadores

formam sua prépria espécie.

Existem aproximadamente 9.700 espécies de aves no mundo, sendo que nos paises de
clima tropical vivem os passaros de cor brilhante, considerados mais exoticos e interessantes
pelos observadores. No Brasil vivem 1.677 espécies, quase 18% da diversidade mundial de

passaros, onde se destacam inumeras espécies de araras e beija-flores.

TURISMO CULTURAL
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Turismo cultural pode ser definido como a viagem a lugares diferentes da residéncia
habitual de pessoas interessadas em conhecer outras culturas, costumes e tradi¢des diferentes
dos seus e a contemplar bens materiais e imateriais, principalmente aqueles relacionados com

a historia e arte do lugar escolhido.

O turismo cultural engloba atrativos do patrimonio tangivel e intangivel, incluindo
também atividades e vivéncias culturais e programas focados nos costumes de determinado
povo ou regido. Este segmento proporciona ao visitante mergulhar e desfrutar do estilo de
vida dos habitantes do local, das areas de entorno ¢ dos aspectos que determinam sua

identidade e carater.

Nos estudos gerais publicados pela OMT e nas pesquisas especificas realizadas por
alguns paises, constata-se a crescente popularidade do turismo cultural, tanto dos produtos da
cultura erudita quanto da cultura popular. Estima-se que 10% das chegadas turisticas em todo
o mundo tém um proposito turistico cultural, o que equivale, em termos quantitativos a mais

de 70 milhdes de viagens internacionais por ano.

A potencialidade dos produtos de turismo cultural no Brasil

Uma das caracteristicas singulares do Brasil ¢ sua mistura racial e cultural, uma
sociedade constituida por portugueses, indios e africanos, aos quais foram se juntando
imigrantes de dezenas de outras nacionalidades. Essa miscigenacdo € o que distingue os tracos

da “brasilidade” — a amabilidade, a hospitalidade, a alegria e o jeito de ser do brasileiro —, e
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também a diversidade do patriménio cultural do pais em seus matizes regionais e/ou
ambientais: a musica, a danga, a arte popular, a religiosidade, o futebol, a arquitetura, a

gastronomia, etc...

O patrimdnio cultural brasileiro (tangivel e intangivel) ¢ inerente a todo o mercado
turistico brasileiro, que combina e complementa outros segmentos, garantindo identidade e
diferenciagdo a esses produtos. Mas constitui-se em um segmento diversificado e competitivo,
que pode e deve receber tratamento especifico e estruturacdo de produtos exclusivos de
turismo cultural; sendo ainda complementado por produtos focados para grupos de publico

mais restritos e, portanto, considerados como nichos de mercado.

A musica no Brasil desenvolve-se claramente entre a tradicdo erudita e as multiplas
formas da musica popular, ainda que mantendo trajetorias proprias, elas se cruzam em varios
momentos e, sdo essas “influéncias” e encontros, que dao vitalidade a produ¢do musical do

pais.

E interessante como a criatividade e o talento do artista brasileiro confirmam a nossa
formacgdo historico-cultural, a producdo musical do Brasil ¢ o resultado permanente da

miscigenacdo, da fusdo, da assimilagdo de novas influéncias e sonoridades.

A musica esta presente no cotidiano das cidades brasileiras, nas ruas, bares e casas de
espetaculo, mas pode ser conferida em momentos especificos de festas e eventos populares

como o do carnaval e o do S@o Jodo, por exemplo.

O Brasil possui uma rica culindria regionalizada, mas as diferencas locais sdo tdo

marcantes que quase sempre os proprios brasileiros de um lugar ndo conhecem o que se come
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em outra parte do pais. As frutas nativas da Amazonia ou do Cerrado sdo quase sempre

ignoradas pelas populagdes litoraneas, por exemplo. O mesmo acontece com os pratos tipicos.

“E claro que cada regido tem suas caracteristicas, marcas do passado, da geografia e do
meio ambiente que determinam sua comida tipica, as comidas de dia de festa, como as dos
santos na Bahia, das festas juninas, de Reis, dos jejuns e tudo o mais. E comida a ser
encontrada nas festas, ¢ claro, ou nos restaurantes especializados em comida regional” (Nina

Horta).

Arqueologia

O Brasil possui algumas areas de excepcional valor o estudo da historia da terra ¢ da

evolucdo da vida no planeta.

A principal referéncia nesse nicho de mercado ¢ o Parque Nacional da Serra da Capivara
no Piaui, criado para proteger a area na qual se encontra 0 maior e mais antigo conjunto
arqueologico das Américas. Pela importancia de seus sitios arqueologicos, o Parque Nacional
da Capivara foi inscrito na lista do Patrimonio Cultural Mundial em 1991. Suas formagdes
geologicas sdo monumentos de rara beleza. A paisagem acidentada gera uma série
diversificada de biotipos, com uma profusdo de ecossistemas que se caracterizam por uma
grande diversidade biologica. As especificidades, beleza natural e patrimonio cultural fazem

do Parque Nacional uma regido altamente atrativa para o turismo ecologico e cultural.

Paleontologia
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Paleontologia pode ser definida como a ciéncia que estuda os fosseis, restos ou vestigios
de animais ou vegetais que viveram em eras passadas e que por condi¢des ambientais

favoraveis, ficaram preservados nas rochas.

Os primeiros trabalhos significativos sobre os fosseis brasileiros estdo publicados nos
diarios de viagem dos naturalistas do século XIX. Eles realizaram longas expedicdes pelo
Brasil, organizando muitas colegdes, posteriormente enviadas aos seus paises de origem para
serem estudados. Os trabalhos de Peter Wilhelm Lund, cientista dinamarqués, foram de
grande importancia. Ele radicou-se e dedicou a maior parte de seu trabalho ao estudo de
mamiferos pleistocénicos de Minas Gerais. Descreveu mais de uma centena de espécies novas
e publicou dezenas de trabalhos importantes. Pelo seu pioneirismo e dedica¢do é considerado

o "Pai da Paleontologia Brasileira".

Atualmente a Paleontologia no Brasil, apesar de ainda ndo ter atingido o mesmo nivel de

pesquisa realizado em outros paises, vem apresentando um desenvolvimento consideravel.

Destacam-se por estarem em ambientes naturais peculiares como a Chapada do Araripe
(CE) e a Ilha do Cajual (MA). No entanto apenas o Vale dos Dinossauros em Sousa (PE),
conhecido por ser um dos maiores sitios com pegadas fosseis do mundo, estd adequadamente

estruturado para o recebimento de turistas.

Turismo Etnico

O contexto do desenvolvimento do turismo nos ultimos 50 anos possibilitou o

surgimento de um perfil de turista experiente em termos de viagens, culto e de alto poder
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aquisitivo, que constroi o foco da visitagdo turistica na procura pelo diferente, pelo exoético.
Mais especificamente demonstram interesse por pequenos grupos sociais em ambientes
naturais, com suas particularidades e tradi¢gdes. Esse fendmeno, denominado como turismo
étnico, tem se configurado como um importante instrumento de desenvolvimento, na
promogao do crescimento econdomico das comunidades visitadas e na revitalizacdo cultural

dessas populagdes em si.

Existem atualmente no Brasil cerca de 220 povos indigenas, que falam mais de 180
linguas diferentes e totalizam aproximadamente 370 mil individuos. A maior parte dessa
populacdo distribui-se por milhares de aldeias, situadas no interior de 614 Terras Indigenas,

de norte a sul do territorio nacional.

Como todo grupo humano, os povos indigenas que vivem no Brasil t€m culturas que
resultam da historia de relagdes que se ddo entre os proprios homens e entre estes € 0 meio

ambiente.

Festas populares

As festas populares traduzem a cultura e a linguagem do povo, tudo que vem dele e de
sua alma. S3o eventos comemorativos € a motivacdo pode ser religiosa ou profana. Essas
celebragdes reafirmam lagos sociais, as raizes que aproximam os homens, movimentam e
resgatam lembrancas e emocdes. Comumente as festas populares reinem manifestacdes

musicais de canto e danga e ndo raramente configuram-se em momentos de catarse social.

No Brasil as festas populares sdo essencialmente musicais € mobilizam milhares de

pessoas, tem em comum a caracteristica de envolver todos no ato da “celebragdo”, é quase
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impossivel uma pessoa permanecer na condicdo de mero espectador. Nas festas brasileiras

como o carnaval, o reveillon ou as festas juninas todos participam, todos brincam.

Cidades patriménio: arquitetura, arte e historia

A arquitetura ¢ uma manifestacdo objetiva e duradoura da histéria de um povo, as
edificacdes sdo exemplos da sua forma de viver, expressdo da arte e das técnicas disponiveis.
Por constituirem criagdes mais duraveis do que as outras manifestagdes culturais — muitas
vezes abrigando ou incorporando outras artes como a escultura, a pintura, o mobiliario e
manifestagdes de carater popular —, as edificacdes ainda constituem grande maioria dos bens
tombados no Brasil, dos quais 9 s3o inscritos na lista de Patrimonios Culturais da

Humanidade da Unesco.

Trajetoria diferente tem a cidade de Brasilia, construida no coragdo do pais para ser a
nova capital, o plano piloto projetado por Lucio Costa e Oscar Niemayer ¢ um exemplo da

moderna arquitetura no Brasil.

Intercaimbio

Existe certo consenso entre os educadores que a melhor experiéncia pedagogica € a que
possibilita a vivéncia do conhecimento. Viver e sentir sdo as chaves que suscitam no “aluno”
o desejo de conhecer mais. A idéia de que o ensino ¢ uma viagem, que pode ser imaginaria ou

intelectual e que viajar ¢ a experiéncia de encontrar o outro e € com ele que o sujeito aprende.

O intercambio cultural ou turismo educativo é o segmento que proporciona viagens
motivadas para a realizacdo de programas e atividades de troca de experiéncias, vivéncias

culturais, aprendizado orientado, treinamento ou ampliacdo de conhecimentos in situ. O
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intercambio ¢ valorizado e incentivado em varios paises, principalmente para faixas de
publico jovem, sobretudo em idade universitaria, com o objetivo do aprimoramento de uma

lingua estrangeira e/ou em alguma area cientifica.

Diferentemente de outros paises, o potencial do Brasil no mercado de intercambios ndo
¢ para o ensino da lingua, o portugués ¢ um idioma de area de abrangéncia limitada tanto em
termos geograficos quanto pelo nimero de pessoas que o t€ém como lingua oficial. Ainda que,
em algumas areas do conhecimento cientifico o Brasil possua centros de exceléncia, o pais

ndo ¢ uma referéncia internacional em termos de qualidade educacional.

O potencial do Brasil no segmento de intercambio e turismo educativo esta exatamente
na diversidade cultural e ambiental do pais. S3o os exemplos da sociedade brasileira de
convivéncia com diferengas étnicas, do uso sustentavel dos recursos naturais (como no Acre,
por exemplo) que podem se converter em produtos e ser estruturados em programas de

voluntariado, dentro dos conceitos de responsabilidade social.

TURISMO ESPORTIVO

A relagdo entre turismo e esporte vem adquirindo grande importancia como gerador de
fluxos turisticos internacionais, dois fatores sdo determinantes nesse processo: a popularidade
crescente dos grandes eventos esportivos internacionais, como a Férmula 1, a Copa do Mundo
de Futebol e as Olimpiadas, por exemplo; e a imagem dos beneficios a saude propiciados pela

pratica esportiva regular.

O Turismo Esportivo pode ser definido como aquele praticado por individuos ou grupos
de pessoas que participam ativamente em um esporte competitivo ou recreativo, viajando e

residindo temporariamente em lugares distintos de seu entorno habitual. Pressupde a
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existéncia de programas especificos para a pratica de atividades esportivas, por amadores ou

profissionais.

O mercado esportivo define diferentes categorias de publicos:

1) O turista esportivo radical, aquele que viaja para um determinado lugar com o
objetivo exclusivo de participar ativamente de eventos esportivos competitivos, o esporte &
objetivo da viagem, o local ¢ uma questdo secundaria, isso acontece com os Jogos Olimpicos

ou as competi¢des por modalidade esportiva, seja ela amadora ou profissional;

2) O turista esportivo convencional ndo tem exclusivamente a atividade esportiva como
motivacdo, a atividade esportiva é apenas um complemento, que agrega valor e, por vezes,
por ser um elemento importante como fator decisério para as viagens, quando outros

segmentos turisticos conseguem agregar produtos esportivos excepcionais;

3) Os esportes de grande aventura também mobilizam um grupo especifico de turistas,
pessoas que realizam viagens em busca de atividades orientadas para a pratica de esforco
fisico, geralmente ao ar livre e em contato direto com a natureza, modalidades que podem
envolver alguns riscos e exigir habilidades especificas dos participantes. O local onde a
atividade esportiva ¢ realizada ¢ determinante na escolha do destino de uma viagem de

esporte de aventura.

Cada categoria de turismo esportivo mobiliza fluxos especificos. As competicdes
esportivas mantém o controle de seus dados estatisticos através das federagdoes ou dos comités
internacionais por modalidade esportiva e a captagdo envolve um delicado jogo de interesses,
a promogao turistica ¢ apenas conseqiiéncia. Estima-se que o turismo dos esportes de aventura

apresenta crescimento entre 15% e 20% ao ano e que tenha mobilizado aproximadamente 1

46

PDF created with pdfFactory Pro trial version www.pdffactory.com



http://www.pdffactory.com

milhdo de europeus em 2003; nos Estados Unidos, considerado o principal mercado, estima-
se que no ano de 1998, 85 milhdes de pessoas tenham feito viagens envolvendo esportes de

aventura, das quais 80% na propria América do Norte.

O turismo esportivo ¢ diferente do esporte turistico, ja que este pressupde a existéncia de
um evento capaz de motivar a visita de um grande nimero de pessoas, como, por exemplo os
Jogos Pan-americanos, a Copa do Mundo, quando os turistas atuam passivamente, apenas na

qualidade de espectadores.

A Potencialidade do turismo esportivo no Brasil

Nas pesquisas com os turistas atuais e potenciais verificou-se a importancia que algumas
modalidades esportivas tém na divulga¢@o internacional do Brasil, como o futebol ¢ o vdlei,
por exemplo. O excelente desempenho dos atletas brasileiros em competigdes mundiais € um
fator decisivo na promog¢do da imagem do pais, no entanto, ndo existem atualmente produtos

esportivos estruturados capazes de motivar viagens exclusivas.

No entanto, o Brasil ¢ um destino privilegiado quando a atividade esportiva esta
integrada a natureza, sobretudo na area da costa brasileira, com destaque para o potencial para
o volei de praia, o surfe, o voo livre/asa delta, o mergulho e a pesca esportiva, o golfe, entre
outros. Desta forma o turismo esportivo no pais assume um papel importante como
complemento de outros segmentos, Sol e Praia, Ecoturismo e Negocios. Mas sdo produtos que
ainda n3o estdo completamente estruturados, para os quais devem ser criados foruns

especializados, capazes de estabelecer a gestdo adequada a cada modalidade.

Esportes de Aventura
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O turismo de esportes de aventura pressupde a existéncia de programas em que o
contato com a natureza requer grandes esfor¢os, assumindo conotagdo de desafio e
envolvendo expedigdes acidentadas, viagens arrojadas e imprevistas. Esse tipo de viagem
geralmente € programada para um publico de jovens e adultos que gostam de correr riscos. As
caracteristicas peculiares da geografia brasileira — chapadas, rios acidentados, extensa costa
litoranea — oferecem lugares excepcionais para o exercicio dos esportes de aventura como, por
exemplo, as praticas verticais, o canyonning, o rafting, o voo livre (asa-delta e parapente), ¢ o

mergulho.

Trekking ou Caminhadas

Trekking significa migrar, e é justamente essa idéia de mudanga, de ir de um lugar ao
outro que foi incorporada a essa atividade fisica na natureza. Na adapta¢do para o portugués, o
trekking ¢ a modalidade esportiva que pressupde a realizacdo de caminhada longa, com
pernoite, que ndo exige equipamentos especiais. Proporciona andar em trilhas, caminhar por
percursos diferenciados e com diferentes graus de dificuldade. A caminhada em si ndo faz
sentido a ndo ser que esteja acompanhada de alguma motivacao, seja ela fisica ou psiquica. O

praticante ¢ chamado de trekker.

Surfe

Acredita-se que surfe tenha surgido nas Ilhas Polinésias, ha mais ou menos 1.500 anos

atras.

Os habitantes daquelas ilhas tinham o mar como trabalho e também como diversdo e o

surfe teria nascido como uma brincadeira, como um exercicio de equilibrio sobre um tronco.
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Os polinésios teriam levado o surfe para o Havai e dai o esporte ganhou o mundo através da

colonizagdo européia no arquipé€lago.

O surfe chegou ao Brasil nos anos de 1930, mais especificamente nas praias de Santos.
Mas foi com a Segunda Guerra Mundial que o esporte ganhou grande nimero de adeptos,

influenciados pela presenca dos americanos nas praias cariocas.

A OMT aponta a popularidade crescente do surfe no mundo e calcula em 5 milhdes o
namero de surfistas, a maioria nos Estados Unidos, Australia ¢ Europa. O Brasil — com varios
surfistas de projecdo internacional — estd inserido nos circuitos mundiais do esporte em

diferentes categorias.

Rafting

O rafting existe desde meados do século XIX descoberto em 1869. Estudiosos afirmam
que a primeira viagem desta modalidade, com finalidade comercial, data de 1909 nos Estados

Unidos.

Mas foi a partir da década de 1980, com o desenvolvimento de novos materiais mais
leves e resistentes que permitiram o desenho de novos equipamentos, que o rafting ganhou

impulso.

Estima-se que existem atualmente 1000 operadoras da modalidade em todo o mundo,

sendo que 50% sdo americanas.

Praticado em equipe, o rafting ¢ uma modalidade esportiva que coloca o atleta,

esporadico ou praticante regular, diante do desafio, da superacdo dos proprios limites e gera
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espirito de equipe, organizacdo, cooperagdo, comunicacgdo ¢ lideranga. Por isso é um esporte

que se enquadra ao treinamento com vivéncia na natureza.

A hidrografia brasileira oferece rios com niveis diferenciados de dificuldades para a
pratica do rafting, desde corredeiras faceis, com ondas lisas e estaveis para iniciantes, até
aguas turbulentas com passagens estreitas, que exigem manobras precisas e habilidade do

atleta.

Voo Livre (Asa Delta e Parapente)

O voo livre comegou no Brasil em 1974 no Rio de Janeiro e até hoje a primeira rampa, a
da Pedra Bonita, ¢ uma referéncia para praticantes de asa delta e do parapente, as duas

categorias do esporte.

O clima tropical e o relevo variado do territorio brasileiro permitiram a formacdo de
varias rampas de voo livre no Brasil. Além das condicionantes técnicas, como a altitude da
rampa € as correntes, a paisagem ¢ um elemento importante na definicdo de um local para a
pratica do esporte, a sensagdo que o vOo possibilita ao praticante ¢ uma experiéncia
considerada fundamental. No Brasil existem mais de 50 rampas oficiais, inseridas em

circuitos nacionais € internacionais, destacam-se:

As associagdes de voo livre estimam entre 200 e 300 mil o numero de praticantes em

todo o mundo, divididos entre as categorias de asa delta e de parapente.

Canyoning (rapel em cachoeira ou cascading)
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O canyoning pode ser definido como uma espécie de alpinismo praticado em cachoeiras,
no ambiente dos canions e rios em garganta, sendo o rapel em cachoeira (cascading) a

atividade mais conhecida. E uma modalidade de baixo impacto no meio ambiente.

O canyoning surgiu no final dos anos de 1970 na fronteira da Franga com a Espanha, a
partir de técnicas de exploracdo "vertical" e do desenvolvimento dos esportes de "aguas
brancas", como rafting e canoagem. O esporte chegou ao Brasil na década de 1990 com um
grupo de espeledlogos, que mapearam e cadastraram mais de 2 mil cachoeiras em 12 estados

brasileiros.

Em funcdo das condigdes geograficas e climaticas bastante propicias — relevo
extremamente variado e temperaturas amenas o ano todo - o Brasil esta entre os 10 principais

lugares para a pratica de canyoning no mundo.

Mergulho

O turismo de mergulho se refere as pessoas que viajam com o objetivo principal de
praticar mergulho. O atrativo do destino estd quase exclusivamente relacionado com sua
qualidade para a pratica deste esporte e, em menor grau, com a qualidade de alojamento ou
das atragOes na terra. O turismo subaquatico, o mergulho esportivo e competitivo, o mergulho
de resgate histdrico e arqueologico e o mergulho profissional sdo algumas das possibilidades
deste setor que movimenta 6 milhdes de pessoas em todo o mundo e gera entre 4 ¢ 6 bilhdes
de dolares por ano. O mercado europeu corresponde a mais de 30% dos praticantes de

mergulho, Estados Unidos e Australia também sdo mercados expressivos.

Em geral, os mergulhadores consideram 5 aspectos na avaliagdo de um local para a

pratica de mergulho: a limpidez da agua, a visibilidade, as atividades e a diversidade da vida
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subaquatica, as instalagdes especificas e os equipamentos para a pratica do esporte e a

facilidade de comunicagdo com as pessoas do local escolhido.

No Parque Nacional Marinho de Abrolhos encontra-se a maior quantidade de corais do
Atlantico Sul, as 4guas de Fernando de Noronha estdo entre as de melhor visibilidade em todo

o mundo.

Estima-se que existam provavelmente 11 mil naufragios na costa brasileira,
aproximadamente 1.600 ja foram cadastrados pelo Sistema de Informacdo de Naufragios e

apenas 600 foram realmente descobertos e explorados.

Cavalgadas

Modalidade esportiva que, colocada neste contexto especifico dos produtos no Brasil,
exige certa pratica e também a disposicdo fisica, envolvendo expedicdes em locais
acidentados e viagens arrojadas. Pressupde o uso de cavalos para locomocdo em ambientes

naturais e rurais.

Esportes convencionais

O Brasil exerce lideranga mundial em algumas modalidades esportivas, nos quais o0s
atletas brasileiros se destacam, ndo apenas pela qualidade técnica, mas principalmente pelo
“jeito” como o fazem. Como no futebol, no futebol de areia, e nos voleis de quadra e de areia,
por exemplo. Existe um grande interesse dos turistas estrangeiros que visitam o pais,
principalmente dos europeus, por visitarem clubes e assistirem partidas. No entanto, ndo
existem produtos estruturados adequadamente, que possibilitam um aproveitamento

compativel com a expectativa gerada.
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Mas o Brasil se destaca também em modalidades esportivas vinculadas aos atrativos
naturais do pais, como a pesca esportiva. E em categorias onde a exigéncia ¢ a infra-estrutura

propria para a pratica, como o golfe, por exemplo.

Pesca Esportiva

A pesca esportiva ¢ uma modalidade ecologicamente correta, apresenta um maior
namero de adeptos conhecida como catch & release, que consiste basicamente em fisgar e
soltar o peixe, tendo como principio o prazer ¢ a emog¢ao do pescador na “briga” com o peixe.
Vencida a batalha, o peixe é devolvido ao seu habitat para que nao se perturbe o ecossistema

do local de pesca.

A pesca esportiva pode ser praticada tanto no mar, em areas oceanicas e no litoral, assim
como em aguas doces de rios e lagos. Por isso, o Brasil se destaca como a nova fronteira deste

esporte.

O Brasil concentra uma das maiores diversidades de peixes do mundo e em seu territorio
estdo localizados os rios mais piscosos. A Amazonia, o Pantanal, os rios Araguaia, Sdo
Francisco, ¢ Parana sdo alguns dos roteiros excepcionais consolidados para a pesca esportiva
em aguas doces. A esses roteiros no interior do pais se pode acrescentar a potencialidade dos

milhares de quilometros de costa litoranea, que oferecem 6timas opgdes para a pesca ocednica.

Golfe

O golfe ¢é o esporte que mais cresce no mundo, com taxa média anual de 10%. Estima-se
que dos 50 milhdes de jogadores de golfe em todo o mundo, 30% fagam viagens

internacionais buscando locais agradaveis para a pratica do golfe, correspondendo a
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aproximadamente 15 milhdes de turistas, que por conseqiiéncia, sdo responsaveis por uma
receita de 12 bilhdes de ddlares. O maior grupo é de norte-americanos, onde cerca de 26,4
milhdes de pessoas jogam golfe. Os jogadores de golfe querem, hoje, campos de golfe que
atendam as exigéncias de beleza e dificuldades naturais, além de um campo com boa
qualidade. E nesse aspecto que o Brasil surge como um importante destino para a pratica de
golfe e, de acordo com dados da Furopean Golf Association, o esporte tem crescido no pais

num ritmo superior ao indice mundial, em 2004, o crescimento brasileiro foi de 15%.

Motor

Praticas esportivas e/ou viagens e expedi¢des realizadas com a utilizagdo de meio de
locomog@o e veiculo motor especial, tais como barcos, lanchas, jet-sky, ultraleve, veiculos off’

road.

EVENTOS & NEGOCIOS

Existem duas grandes associagdes que publicam dados e informagdes sobre o setor
MICE — Meetings, Incentives, Conventions & Exhibitions. A Associa¢do Internacional de
Congressos ¢ Convengdes (ICCA) publica informagdes sobre as reunides de associagdes
internacionais com mais de 50 participantes, enquanto a Unido de Associa¢des Internacionais
(UIA) trabalha com critérios mais complexos. A UIA publica dados em eventos como 300
participantes no minimo, dos quais pelo menos 40% devem ser estrangeiros, com

representacdo de no minimo cinco nacionalidades e uma duragdo média minima de trés dias.

Atualmente 5 paises concentram 30% do mercado desse segmento: Estados Unidos,
Reino Unido, Espanha, Franca e Alemanha. Mas este é um segmento muito sensivel as

oscilagdes provocadas por mudangas na economia mundial, espera-se que o crescimento
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econdmico dos paises emergentes, sobretudo China, India e até mesmo o Brasil possa

promover mudangas significativas neste mercado.

Nao ¢é simples estabelecer o volume turistico do segmento de eventos e negocios, pois
cada pais trabalha com argumentos distintos na captagdo, na tabulagdo e interpretacdo dos
dados sobre a motivagdo da viagem do turista internacional. No entanto, estima-se que o setor
mobilize 20% do total das chegadas turisticas internacionais, o que representa mais de 140

milhdes de viagens anuais.

O mais importante ¢ que o turismo de eventos e negdcios tem excelente rentabilidade.
Avalia-se que os gastos individuais de um turista de negocios sdo em média o dobro de

qualquer outro segmento.

Cabe ressaltar ainda que este setor ¢ complementar ao turismo em geral, na medida em
que facilita a expansdo e compartilha a mesma infra-estrutura de servigos, proporcionando
beneficios adicionais aos turistas e a comunidade local. Os estudos demonstram que este
segmento fomenta o prolongamento da atividade turistica e que aproximadamente 40% dos

visitantes retornam ao mesmo destino, acompanhado de suas familias ou amigos.

2.4 A Potencialidade do turismo de Eventos e Negocios no Brasil

Em 1992, o Brasil foi sede da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento - Rio-92, reunido organizada pela ONU, da qual participaram 122 chefes de
Estado na abertura e 170 delegagdes oficiais, com mais de 25 mil participantes, durante duas

semanas de trabalho. A partir de 2001, Porto Alegre passou a sediar o Forum Social Mundial
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(FMS), organizacdo que tem como objetivo se contrapor ao Forum Econdémico Mundial de
Davos; o FSM promove o encontro de representantes de organizacdes ndo governamentais de
mais de 100 paises, reunindo cerca de 50 mil participantes e uma ampla cobertura da
imprensa internacional. A Rio-92 inseriu o Brasil no circuito de grandes eventos mundiais € o
FSM confirmou a capacidade de realizagdo e as diferentes alternativas que o pais oferece a

este segmento turistico.

A cidade de Sao Paulo concentra a maioria dos negécios deste segmento, cuja lideranca
no Brasil e na América Latina neste mercado € indiscutivel. Entretanto, ha feiras e eventos
também no Rio de Janeiro, Recife, Salvador, Brasilia, Belo Horizonte ¢ em praticamente

todas as grandes e médias cidades do pais.

Com oferta turistica privilegiada e expansdo da estrutura hoteleira, o Brasil desponta
cada vez mais como potencial destino para congressos, convengoes, feiras, exposi¢des e todos

os tipos de eventos.

Como suporte fundamental a esse importante setor, o pais ja dispde de infra-estrutura de
centros de convengdes capazes de abrigar desde encontros setoriais até grandes congressos

internacionais, a exemplo do que ja vem ocorrendo.

E o Brasil tem potencialidade para ampliar muito sua participacdo no mercado mundial
do turismo de eventos e negdcios, porque além da infra-estrutura e servicos especificos para
as atividades relacionadas aos eventos, a atratividade dos produtos turisticos contribui
extraordinariamente nos argumentos de captacdo dentro do segmento, como elemento de
diferenciagdo. Durante as reunides, feiras, congressos ¢ ou convengdes, a maioria dos
participantes sonha com a possibilidade de visitar a cidade e o entorno do local de
hospedagem; assim as atragdes novas, espetaculares ou Unicas facilitam, e muito, a venda de
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destinos para o turismo de eventos e negocios. De acordo com os dados do ranking da ICCA,
o Brasil saltou em 2004 do 21° para o 14°, e nesse ano de 2007 chegou ao 7° lugar dentre os
paises que receberam eventos internacionais. Tornando-se um caso de sucesso na reunido

anual da ICCA, realizada no més de novembro de 2007, na Tailandia.

Feiras

A Feira ¢ um momento singular de divulgagdo em que o expositor pode interferir e
investir diretamente em seu publico-alvo ¢ ¢é considerada como uma ferramenta

imprescindivel no processo de internacionaliza¢do de empresas.

O crescimento econémico do Brasil, proporcionado pela rapida expansdo do setor de
exportagdes ¢ ampliagdo do mercado interno de consumo, insere o pais em um contexto de
internacionalizacdo crescente, que desperta o interesse dos investidores e empresarios de

diferentes setores produtivos.

Segundo a Unido Brasileira dos Promotores de Feiras (UBRAFE), é expressivo o
crescimento do mercado brasileiro de feiras de negdcios no Brasil, o pais passou de uma
agenda de 38 feiras anuais em 1992 para 160 em 2004. Sao Paulo concentra 75% das feiras
internacionais realizadas no Brasil, sdo cerca de 120 por ano; que atraem a participagdo de 45

estrangeiros e centenas de milhares brasileiros de outras cidades e estados do pais.

Congressos

A repercussdo do desenvolvimento cientifico, técnico e cultural do mundo
contemporaneo tem gerado um rapido crescimento do numero de congressos, convengoes €

reunides internacionais realizados com o objetivo de ampliar o debate, promover ajustes ¢
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celebrar acordos multilaterais sobre temas de interesse focado ou que mobilizam diferentes

grupos sociais.

O Brasil conquistou experiéncias importantes no cendrio internacional com a realizagao
da Rio 92 e das diferentes edigdes do Forum Social Mundial, que deram prestigio e
contribuiram positivamente na divulgagcdo do pais. Em algumas areas, como meio ambiente,
temas culturais e sociais, por exemplo, o Brasil pode exercer uma lideranga importante, de

destaque, o que contribuiria na captagdo de encontros internacionais ligados a esses assuntos.

Incentivos

As Viagens de Incentivo se transformaram em um importante aliado das ac¢des de
endomarketing das empresas em todo o mundo. Sdo consideradas como ferramentas
motivacionais, focadas na comemoragao de resultados, cujo objetivo € promover a integracao

e desenvolver aprendizados que possam induzir a produtividade do grupo.

Conhecer lugares com diversidade ambiental e cultural, paisagens espetaculares,
recursos naturais preservados e que permitem vivenciar inimeras atividades fora da rotina,
sdo experiéncias memoraveis, 0 que garante o sucesso € excelentes retornos para as empresas

que promovem viagens de incentivo.

O potencial turistico brasileiro transforma o pais em um excelente destino para o

turismo de incentivo.

Por apresentarem excelente oferta de meios de hospedagem, de servigos e atrativos,
algumas das cidades brasileiras sdo consideradas como destinos-dncora; lugares com

acomodacdo para grandes grupos e com atividades suficientes para manté-los ocupados por
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trés a cinco dias; e também por serem bem servidas por voos internacionais diretos e

freqiientes, ligando-as as maiores cidades-portdes dos grandes mercados emissores externos.

Compras

O turismo de compras se caracteriza por viagens destinadas a refazer estoques de
comerciantes estabelecidos e/ou a manter um comércio informal. Também sdo realizadas
viagens para descoberta de novidades e para aproveitar liquidagdes no comércio a varejo em

centros urbanos com lojas e centros de abastecimento de qualidade superior.

Mega Eventos

Viagens realizadas para participagdo ativa ou passiva em eventos de proporgdes
enormes, realizados em locais de estrutura fisica e técnica especiais e que atraem grande
quantidade de pessoas dos mais diversos segmentos de consumidor. Por exemplo: Grande
Prémio de Férmula 1, Jogos Olimpicos, Cirio de Nazaré. Estdo muito associados ao turismo

cultural religioso, ao esporte turistico e a industria de entretenimento.

Visitas técnicas

Viagens realizadas por estudantes, profissionais e empresarios com o objetivo de
conhecer novas tecnologias em centros de exceléncia em suas respectivas areas. Também
ocorre para a compra de novas tecnologias e de produtos. Por exemplo: compra de matrizes

de gado em fazendas do Pantanal, visitas técnicas a plantacdes de frutas em Sdo Paulo, etc.
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CAPITULO 3 - TURISMO E RELACOES INTERNACIONAIS

O turismo, por si sO, tem a capacidade de exercer, em toda sua plenitude, as relagdes
internacionais, ou seja, quando um turista visita outro pais e tem contato com uma cultura
diferente, conhecendo seus costumes, musica, idioma, culindria, etc. estd assim

desenvolvendo o intrinseco significado da expressdo das relagdes internacionais.

Tendo em vista o citado acima, observa-se através do caso a seguir, a interagdo entre
culturas muito diferenciadas mas que muito tem a se descobrir, agregar e até mesmo refletir

sobre padrdes utilizados e que podem ser melhorados.

3.1 ESCRITORIO DE PROMOCAO DO MERCOSUL NO JAPAO

Um dos projetos de maior visibilidade no ambito do Mercosul ¢ o Acordo de
Cooperacao Técnica Mercosul-JICA (Agéncia Japonesa de Cooperagdo Internacional), que
prevé investimentos japoneses para impulsionar a promocao turistica do bloco sul-americano
no mercado nipdnico. Sendo sua principal finalidade trazer o maior nimero possivel de

turistas japoneses para a Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai.

Uma das maiores conquistas da cooperacdao técnica entre Mercosul e JICA foi a
abertura do Escritorio de Promogao Turistica do Mercosul em Toéquio, Japdo. A expectativa
era de que a divulgagdo do destino Mercosul para os consumidores japoneses resultasse na
entrada de 100 mil turistas até o final de 2007. No entanto, essa meta foi alcancada ja no

comeco de 2007.

As razdes que levaram o Japdo a apoiar e investir na criagdo do primeiro escritorio de

promogao do turismo no Mercosul que foi aberto no ano de 2005, na cidade de Téquio, Japao,
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e que contou com um investimento de 4 milhdes de dolares do Governo japonés no periodo de

marco de 2005 até janeiro de 2008, foram as seguintes:

No periodo de 2001 e 2003, o mundo passou por varios momentos que afetaram o
turista japonés. Vale ressaltar que o turismo ¢ uma atividade muito sensivel a qualquer
fenomeno externo: atentados terroristas, epidemias, catastrofes naturais, etc. E isso foi o que
ndo faltou nesse periodo. Com a redugdo de viagens ao exterior do turista japonés o Governo
daquele pais buscou uma zona que ndo apresentasse ou sofresse desses fenomenos ja
mencionados. Ou seja, buscavam um zona segura. Dai nossa regido ter sido contemplada, pois
era preciso que os turistas japoneses gastassem seu dinheiro fora do Japdo, para evitar uma

possivel inflagdo nos pregos internos.

O resultado desse Acordo de Cooperagdo foi além das metas alcangadas. Todos
aprenderam que esse tipo de cooperagdo em bloco, embora apresente suas dificuldades de
negociagdo ¢ muito produtiva. Razdo pela qual os principais paises do Mercosul, Brasil e
Argentina, perceberam que haviam ganhado a oportunidade de, além de manterem essa
parceria no Japdo, assinaram no dia 17/11/2007 na FIT (Feira Internacional de Turismo) de
Buenos Aires um Protocolo de Intencdo de criacdo de outro escritoério na China, mas com
vistas a chegar no Oriente Médio e Asia em geral. Por outro lado, a JICA ir4 repetir esse tipo
de Acordo de Cooperagdo no continente africano que é onde hoje o Japao tem feito varios
investimentos. "Este Acordo ¢ fruto de uma bem sucedida experiéncia de promog¢ao conjunta
que fazemos, junto com os demais paises do Mercosul, no mercado japonés", esclarece a
presidente da Embratur, Jeanine Pires." N&o tenho duvidas de que teremos grande €xito nesta

iniciativa também".

Em resumo, esse ¢ um caso de sucesso onde foi aplicado a teoria do ganha-ganha. E o
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turismo mostra-se capaz de ser um ente agregador, e porque ndo dizer um pequeno modelo

para ser estudado dentro das Relagdes Internacionais.

A partir de janeiro de 2008 o Governo japonés saira do projeto, mas o Bloco Mercosul
ja assinou um acordo de continuidade do projeto no Japdo, ou seja, de continuidade desse
trabalho. O Itamaraty, por meio da ABC (Agéncia Brasileira de Cooperagdo), esta estudando
uma forma de se criar um fundo comum para o turismo dentro do Mercosul, onde sera
depositado pelos paises membros, de forma proporcional a entrada de turistas japoneses em

cada pais (ver grafico 3, abaixo).

Grifico 3 — TURISTAS VINDOS DO JAPAO

Turistas vindos do Japao
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Fonte: Escritorio de Promog¢do do Mercosul 2007
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Grafico 4 — PARTICIPACAO FINANCEIRA DOS PAISES EM RELACAO A

ENTRADA DE TURISTAS JAPONESES NO MERCOSUL, 2007

Fonte: Escritorio de Promogdo do Mercosul 2007

Ficou decidido pelos governos dos 4 paises que o escritorio do Japdo tera um orgamento
de US$500.000,00 anuais que sera dividido proporcionalmente ao ingresso de turistas

japoneses nos respectivos paises conforme o grafico 4 ilustrado acima.
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IV - CONCLUSAO

O Brasil ¢ um pais de dimensdes continentais com possibilidades ilimitadas de
desenvolvimento do turismo, atividade econdmica que mais cresce em todo o mundo. Possui
em seu territorio um litoral extenso e maravilhoso, montanhas, florestas exuberantes. Enfim,
uma diversidade que poderia transforma-lo na maior poténcia turistica do planeta. Mas, a cada
olhar mais técnico sobre o turismo, percebem-se sempre caréncias ¢ necessidades de
melhorias e investimentos urgentes. Ou seja, apesar de ser um pais abengoado pelas belezas e
riquezas naturais, tem muito o que fazer, para que consiga aproveitar todo o seu potencial.
Nao adianta ter todas as vantagens acima citadas, sem ter pessoas qualificadas para trabalhar
no receptivo desses turistas internacionais; pessoas que saibam pelo menos falar o idioma
inglés; se ndo melhorar a nossa malha aérea que vem sofrendo um caos ha algum tempo sem
solu¢do em vista, gerando desconforto, desrespeito e pouco caso ao turista, pois em varios
aeroportos brasileiros ndo sdo dados, por exemplo, os avisos de que o portdo de embarque
mudou, no idioma inglés; se ndo for melhorado a questdo da seguranga publica, assunto o
qual ndo sai das manchetes dos principais jornais internacionais, devido as inumeras
barbaridades acontecidas com esses tdo desejados turistas internacionais; sistema rodoviario

também cadtico; pontos turisticos sem infra-estrutura e tantas outras mazelas.

No entanto, outros paises ja perceberam que o turismo passara a ser cada vez mais um
poderoso agente de transformagdo interna, e vém se especializando cada vez mais, para a
exploragdo sustentavel desse produto. E o caso do vizinho Peru que tem conquistado o mundo
com seu unico produto turistico: Machu-Pichu; Argentina com Bariloche e Tango; Republica

Dominicana com seus bangalds a beira-mar, etc.
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Qual a dificuldade para desenvolver nosso turismo? Os motivos sd3o muitos, desde
uma ineficaz politica governamental de incentivo até o péssimo treinamento dos profissionais
que trabalham no setor, passando por uma absurda logistica de transporte. Como fidelizar um
turista em meio a tantas adversidades? Investindo pesado nesse ramo, tendo a consciéncia de
que por meio do turismo se criard um crescimento econdomico sustentavel, pois quem vier a
um de nossos destinos, como por exemplo, O Amazonas, ira além de indica-lo para seus
amigos, buscard conhecer em outra ocasido os Lencdis Maranhenses, Bonito, etc. Pois, ao
contrario do Peru, ou mesmo de Paris, ndo temos somente Machu-Pichu e Torre Eiffel, para

ser apreciado e explorado.

Enfim, o Brasil possui sim infimeros atrativos tnicos no planeta, no entanto, ndo tem
conseguido usufruir desse tesouro recebido dos Céus, devido as inimeras falhas estruturais
citadas anteriormente, que infelizmente ocorrem devido a visdo limitada de muitos de nossos
empresarios e governantes, que atraidos pela corrupg¢do fazem obras superfaturadas e de

péssima qualidade.

Na cultura japonesa existe uma frase que descreve, quando alguém tem um tesouro em

suas maos e ndo sabe reconhecé-los. A frase é a seguinte: “jogar pérolas aos porcos”.

Data para a constatagdo, se essa maxima servird para o Brasil ja estd determinada. A
Copa do Mundo de 2014 sera o grande teste tupiniquim. Ou governo, empresarios ¢ a
sociedade produtiva, de modo geral encaram o turismo como uma fonte séria de
desenvolvimento economico, ou o Brasil estard desperdicando a chance tUnica de ter
melhorado sua economia, qualificado sua populagdo e gerado empregos, bem como
reconstruido pontos turisticos decentes, ¢ o que é melhor, sem agredir 0 meio ambiente, uma

das caracteristicas basicas do turismo.
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Em suma, a vocagdo natural do nosso pais deve ser transformada em fonte permanente

de riqueza, através do turismo.

O turismo, pela natureza de suas atividades e pela dindmica de crescimento dos
ultimos dez anos ¢ o segmento da economia, que atende de forma mais completa ¢ de maneira
mais rapida os desafios de desenvolvimento colocados. Especialmente se for levada em conta
a capacidade que o Turismo tem de interferir nas desigualdades regionais, amenizando-as,
visto que, destinos turisticos importantes no Brasil estdo localizados em regides mais pobres,
e, pelas vias do Turismo, passam a ser visitadas por cidaddos que vém dos centros mais ricos

do pais e do mundo.

O turismo, quando bem planejado, dentro de um modelo adequado, onde as
comunidades participam do processo, possibilita a inclusdo dos mais variados agentes sociais.
Os recursos gerados pelo turista circulam a partir dos gastos praticados nos hotéis, nos
restaurantes, nos bares, nas arcas de diversdes e entretenimento. Todo comércio local ¢
beneficiado. Jornaleiros, taxistas, camareiras, cozinheiras, artesdos, musicos, barqueiros,
pescadores e outros profissionais, passam a ser agentes do processo de desenvolvimento. O

envolvimento abrange toda a comunidade receptiva.

Neste modelo, a grande maioria do setor ¢ constituida de pequenas e médias empresas,
fazendo com que o desenvolvimento da atividade possa naturalmente contribuir como fator de

distribuicdo de renda.

Ainda € possivel mudar essa situagao.
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V. WEB SITES CONSULTADOS

Braziltour disponivel em: www.braziltour.com

Escritorio de Promogao do Mercosul no Japao disponivel em: www.mercosur.jp

Instituto Brasileiro de Relagdes Internacionais disponivel em: www.ibri-rbpi.org.br

Japao disponivel em: www.jica.org.br

OMT disponivel em: www.world-tourism.org/

Turismo no Brasil disponivel em: www.turismo.gov.br
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