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RESUMO

O presente trabalho buscou mapear os locais de comercializacdo de produtos organicos
em Aguas Claras (AC) - Distrito Federal, e avaliar o perfil dos consumidores de organicos
da regido. Para efetuar o mapeamento, foram considerados apenas comercios situados
fixamente em AC. A pesquisa de campo foi dividida em duas regides geograficas da
cidade: bairros Norte e Sul, cujas buscas transcorreram em datas diferentes. Todos 0s
pontos de vendas identificados em ambas as localidades da cidade foram descritos em
tabela. Para a avaliacdo do perfil dos consumidores, foi aplicado um questionario
contendo dados sociodemograficos e relativos ao consumo de organicos. A coleta desses
dados foi efetuada em cinco pontos de venda, com uma amostra de 10 individuos por
local, totalizando uma amostra de 50 individuos. O mapeamento apontou a existéncia de
17 locais na cidade, e a amostra do publico caracterizou-se por ser majoritariamente
composta pelo sexo feminino (76%), na faixa de idade de 31 a 40 anos (36%), que residem
em AC (80%). A renda da maioria dos consumidores revelou-se ser acima de 12 salarios
minimos. Quanto ao perfil de consumo, identificou-se que os alimentos mais comprados
sdo hortalicas, frutas e ovos. A principal barreira para o consumo de organicos, segundo
os entrevistados, é o alto preco destes em relacdo aos convencionais. Ja o principal motivo
para a compra desses produtos é a melhora na qualidade de vida, seguida da ndo utilizacdo
de agrotoxicos para a producdo desses géneros. Conclui-se que a regido administrativa de
AC possui uma boa oferta de produtos organicos na regido, sendo seus principais
consumidores residentes da cidade, majoritariamente de alto poder aquisitivo, que
buscam melhorar sua satde e qualidade de vida.

PALAVRAS-CHAVE: alimentos organicos; mapeamento geografico; consumo de
alimentos; seguranga alimentar e nutricional; consumidores.



INTRODUCAO

Os alimentos organicos estdo se destacando cada vez mais na producdo mundial, e
diariamente, novos consumidores tornam-se adeptos ao estilo de vida que esse alimento
proporciona. Quando analisamos o conceito do que seria “0rganico” no dicionario,
encontramos que se trata “do que € proprio de organismos vivos”, ou ainda, “sem adi¢do de
produtos quimicos” (MICHAELIS, 2019). Ou seja, por defini¢do, o alimento organico seria
aquele que é isento do uso de agrotdxicos em seu cultivo e, também, aquele cuja producao se
integra completamente ao meio ambiente.

Quando esse mesmo termo vem associado ao rotulo de algum alimento,
automaticamente representa, para a maioria dos consumidores, um produto “saudavel e
nutritivo”, segundo o estudo de Cavallet et al. (2013). No entanto, a agricultura organica ¢
certamente mais abrangente em suas vantagens do que apenas estas duas consideracdes
levantadas pelos consumidores avaliados em questéo.

Segundo a legislacdo brasileira, lei nimero 10.831, de 23 de dezembro de 2003, o
Sistema Organico de Producédo (SOP) representa “todo modelo de producao agropecuéria que
visa otimizar o uso de recursos naturais e socioecondémicos, além de respeitar a integridade
cultural das comunidades rurais no Brasil” (BRASIL, 2003). Ainda segundo a lei, 0 objetivo
do SOP seria aliar sustentabilidades econdmica e ecoldgica, minimizando o uso de fontes ndo
renovaveis de energia durante o processo produtivo; considerar a cultura das populacdes rurais;
evitar o uso de métodos agricolas que agridem o meio ambiente; e fazer uso da médo-de-obra de
trabalhadores de comunidades rurais em relacdo a mecanizada (BRASIL, 2003).

Além disso, o alimento organico e seu processo produtivo ndo ferem o conceito de
Seguranca Alimentar e Nutricional (SAN), que destaca que “todos os cidaddos possuem direito
ao acesso regular e permanente a alimentos de qualidade, em quantidade suficiente, tendo como
base praticas alimentares promotoras da satde que respeitem a diversidade cultural e que sejam
ambiental, cultural, econdmica e socialmente sustentaveis” (BRASIL, 2006), consideracdes
trazidas na agricultura organica. Destaca-se ainda que o Direito Humano a Alimentagdo
Adequada (DHAA) assegura que € direito de todos o acesso irrestrito a alimentos em quantidade
e qualidade adequadas (BRASIL, 2006), o que muitas vezes é desconsiderado pelo método de
agricultura tradicional por oferecer a populacdo alimentos obtidos do cultivo com uso de
agrotoxicos.

Neste sentido, a agricultura convencional falha em cumprir o que nos diz essa legislacéo

que arquiteta direitos sociais relacionados a alimentacdo. O histérico do uso de substancias



quimicas nas lavouras brasileiras revela que esta pratica ganhou forca a partir da década de 70
quando ocorreu a chamada “Revolu¢do Verde” no campo, em que buscava-Se otimizar o
volume total de producéo. Atualmente o pais € o maior consumidor de agrotéxicos no mundo,
e vem ganhando cada vez mais flexibilizacdo da legislacdo que regulamenta o uso dessas
substancias. As consequéncias do uso desenfreado de quimicos tdo nocivos j& sdo vistas como
um problema de satde publica (ALMEIDA et al., 2018).

Um estudo que analisou as intoxicacfes ocorridas com trabalhadores do campo em
estados da regido Nordeste do pais descobriu que, durante os anos de 1999 e 2009, ocorreram
mais de 60.000 casos, sendo registrada ao menos uma contaminagédo a cada 90 minutos, o que
é um dado extremamente preocupante, ja que poucos estudos foram feitos para determinar as
consequéncias desse processo a saude humana (TEIXEIRA et al., 2014).

Quando levamos em consideracdo essas informacdes, vemos o0 quanto a agricultura
orgénica e importante a populacdo e ao meio ambiente. Os consumidores brasileiros ja estéo se
atentando a isso. E 0 que apontam os dados obtidos em uma pesquisa feita pelo Conselho
Brasileiro de Producdo Organica Sustentavel (Organis) em 2017, que revelou que 15% da
populacdo urbana havia consumido algum alimento ou bebida organica no més anterior a
pesquisa (ORGANIS, 2017).

O Distrito Federal, que na mais recente estimativa do IBGE contava com uma populagao
préxima aos 3 milhdes de habitantes (IBGE, 2018), vem acompanhando esse desenvolvimento,
segundo dados da EMATER-DF. Em 2005, uma pesquisa apontou que dentre 557 domicilios
investigados, 96 (17%) relataram consumo de alimentos organicos em Brasilia. A regido de
Aguas Claras (AC), que atualmente abriga mais de 148 mil habitantes (ADMINISTRACAO
REGIONAL, 2016), representava um percentual um pouco menor, 2,7% (EMATER, 2005).
Recentemente esse cenario demonstra-se diferente, ja que se ampliou o nimero de locais que
vendem esses produtos nesta regido administrativa, o que sugere, portanto, que a demanda da
populacdo local para estes alimentos esta maior.

Esse estudo, portanto, teve como objetivo principal identificar o perfil dos consumidores

de produtos organicos em Aguas Claras — Distrito Federal.



OBJETIVOS

PRIMARIO
Identificar o perfil dos consumidores de produtos organicos em Aguas Claras — Distrito

Federal.

SECUNDARIOS
e Mapear os pontos de vendas de produtos organicos em Aguas Claras — Distrito Federal;

e Identificar os locais da cidade que apresentam maior quantidade de pontos comerciais
que vendem organicos;
e Tracar o perfil sécio demografico dos consumidores de organicos de AC;

e Identificar os produtos organicos mais consumidos por esses consumidores.



MATERIAIS E METODOS

A pesquisa realizada possui natureza experimental transversal descritiva. A principio,
foi construido um panorama tedrico e normativo a respeito dos alimentos organicos para
embasamento do trabalho. Foram consultados para tal investigacgao artigos encontrados a partir
de buscas feitas com as seguintes palavras-chave: “alimentos/produtos organicos”, “agricultura
organica”, “agrotoxicos”, “intoxicacao por agrotoxicos”, “seguranca alimentar e nutricional” e
“comportamento/perfil do consumidor”. As bases de dados utilizadas para busca foram: Scielo,
Bireme e BVS.

Para a consolidacdo de embasamento teorico da legislacdo que regulamenta e estrutura
a producdo organica no Brasil, foram pesquisadas leis nos sites oficiais do Governo Federal,
como o site do Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (MAPA). E importante
ressaltar que tal processo de enriquecimento tedrico teve grande relevancia para a pesquisa de
campo realizada posteriormente a este processo.

Um segundo momento do presente estudo consistiu-se no mapeamento. Inicialmente,
foi delineada a area a ser mapeada: apenas a area vertical da Regido Administrativa (RA) de
Aguas Claras, sendo excluidas suas adjacéncias, como Areal, Arniqueira, Area de
Desenvolvimento Especial (ADE), Nacleo Rural Vereda da Cruz, e as Colbnias Agricolas
Samambaia e Vicente Pires. Para compreender tal logistica geografica, essas informacdes foram
obtidas do site da Administracdo Regional de Aguas Claras. Dentro da regifo administrativa de
AC, foi estabelecido que 0 mapeamento teria os seus Bairros Norte e Sul como forma de diviséo
estrutural do mapeamento. Como critério de escolha dos locais a serem pontuados, foi definido
que apenas aqueles que possuem comércios fixos na cidade de AC seriam escolhidos para a
pesquisa, e que vendessem produtos organicos devidamente certificados pelo MAPA.

Apbs estas defini¢bes preliminares, a pesquisadora foi a campo executar 0 mapeamento.
Foi possivel percorrer todas as ruas e quadras, seguindo o critério de divisdo por bairros. Essa
etapa ocorreu durante 0os meses de marco e abril de 2019, em dias da semana e horarios variados,
sendo iniciada no Bairro Norte. Durante 0 mapeamento, os locais visitados que atendessem aos
critérios de pré-selegdo foram registrados em planilha, e posteriormente, pontuados em um
mapa da regido administrativa de Aguas Claras, retirado do site da Administracido Regional
(2016). E importante lembrar que o mapeamento reflete a situacio referente aos meses em que
foi realizado, sendo passivel de mudancas até a data presente.

Os locais selecionados foram descritos de acordo com as seguintes variaveis: nome,

endereco e CEP. Além disso, os produtos organicos comercializados foram descritos por seu
.



grau de processamento, conforme proposto no Guia Alimentar para a Populacdo Brasileira, em
sua versdo de 2014.

O passo seguinte ao mapeamento foi a elaboracdo e aplicacdo de um questionario para
avaliar o perfil dos consumidores de produtos organicos de AC. O material contendo as
questBes foi adaptado do trabalho de Freitas (2017), e estd presente no Apéndice A. O
questionario foi dividido em duas partes, sendo a primeira com questdes que exploravam o
perfil sociodemografico, como sexo, faixa etaria, renda familiar, estado civil e local de
residéncia. A segunda parte contempla as questdes referentes ao perfil de consumo
propriamente. O questionario tinha carater andnimo auto aplicado, sendo anexado a ele 0 Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), presente no Apéndice B. O instrumento foi
composto por um total de 13 perguntas de multipla escolha.

Como critério de inclusdo dos participantes, considerou-se que a abordagem seria feita
apenas aos consumidores que estivessem comprando produtos organicos no momento da visita
da pesquisadora. Tal procedimento também foi adotado por Bertoldi e Andrade (2013), quando
investigaram atitudes e motivacdes dos consumidores de organicos de Belo Horizonte.

A aplicacdo do questionario ocorreu em cinco locais entre 0s pontos mapeados, sendo
essa amostra de conveniéncia, priorizando-se pontos que estivessem em diferentes areas da
cidade de AC. Em cada lugar foram aplicados 10 questionarios, o que totalizou uma amostra
de 50 individuos.

A terceira etapa da pesquisa consistiu na tabulacdo dos dados encontrados. As respostas
foram compiladas em planilhas do programa Excel (versdo 2016) e os resultados apresentados
no formato de tabelas e gréaficos.

O presente projeto foi submetido e aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa do
Centro Universitario de Brasilia — UniCEUB (Processo n°. 008600/2019).



RESULTADOS

O mapeamento realizado em AC para pontuar locais que vendem produtos organicos
revelou que, no total, 17 fazem esse comércio, sendo a maioria deles presentes no Bairro Norte
(n=11), e o restante no Bairro Sul (n=6), conforme tabela a seguir (Tabela 1). Esse resultado
esta apresentado detalhadamente em quadro presento no Apéndice C.

Tabela 1 — Locais que oferecem alimentos organicos em Aguas Claras, Distrito Federal, 2019.

Bairro | N°de estabelecimentos | Total (%)

Norte 11 64,7
Sul 6 35,3

Total: 17 100

Além do quadro, os locais encontrados foram pontuados em um mapa da regido
administrativa de Aguas Claras, retirado do site da Administragdo Regional, como ja descrito
anteriormente. Esse resultado encontra-se presente em Apéndice D.

Entre os estabelecimentos comerciais mapeados, foram encontradas diferencas quanto
ao tipo de comércio, sendo observadas lojas de maior porte, como supermercados, que faziam
venda tanto de produtos tradicionais quanto de produtos organicos, e lojas que tinham menor
tamanho. Algumas destas eram voltadas apenas para a venda de produtos organicos, e outras
realizavam comércio misto com os convencionais. Ja entre os supermercados mapeados, apenas
dois realizam venda exclusiva de organicos, sendo pertencentes, inclusive, a mesma rede
comercial.

O segundo objetivo da pesquisa, avaliar o perfil sociodemografico, bem como perfil de
consumo dos compradores de organicos de AC, foi analisado por meio de questionario, como
ja dito anteriormente. Inicialmente, o instrumento de pesquisa revelou o perfil
sociodemogréafico dos consumidores. Foi observado que a maioria dos clientes reside em AC
(80%), possui faixa etaria de 31 a 40 anos (36%), sendo a maioria mulheres (64%), com ensino
superior (42%). Em relacdo ao estado civil, a maioria assinalou ser casado(a) (56%), e com um
ou mais filhos (70%). A faixa de renda familiar predominante foi a acima de 12 salérios
minimos (38%).

Todos esses dados aparecem resumidamente na Tabela 2 abaixo, e detalhadamente no
Apéndice E. Na tabela a seguir, o resultado (n) representa o nimero de respondentes
correspondente a variavel mencionada na mesma linha da tabela, e o resultado (%) demonstra

o0 valor em percentual desses respondentes dentro do total de entrevistados.



E valido citar que, para todas as variaveis investigadas no perfil sociodemografico
trazidas no questionario, o valor maximo para n sera igual a 50, correspondendo ao total de
questionarios aplicados. Outro ponto importante, refere-se ao fato de, na tabela, estarem

contidas apenas a op¢ao mais assinalada para cada variavel.

Tabela 2 — Dados sociodemograficos dos consumidores de organicos, Aguas Claras, Distrito Federal, 2019.

. Resposta mais Resultado (n)/
Variavel
frequente Resultado (%)

. . o 40
Cidade em que reside Aguas Claras 80
18

Faixa etaria 31 a 40 anos
36
o 32

Sexo Feminino
64
. : . 21
Escolaridade Ensino superior 1
. 28
Estado civil Casado (a)

56
_ ) 35"

Filhos Um ou mais
70
Faixa de renda Acima de 12 salérios 19
familiar minimos™ 38

" Deste total, tem-se a seguinte distribuicdo: 13 — um filho; 13 — dois filhos; 8 — trés filhos; 1 — mais de trés filhos
™ Considerando o salario minimo vigente para o ano de 2019, valor correspondente a R$ 998,00.

A segunda parte do questionario investigou o perfil de consumo dos entrevistados. A
primeira questdo avaliou a frequéncia de consumo de organicos. A maioria dos entrevistados
(59%) relatou consumo diario de alimentos organicos. Os resultados estdo presentes no grafico
abaixo (Figura 1).
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Figura 1 — Frequéncia de consumo de produtos organicos relatada pelos participantes.
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Na segunda pergunta do questionario, foi solicitado aos participantes que assinalassem
0s produtos organicos mais consumidos, sendo as hortalicas (n = 48), frutas (n = 35), e ovos (n
= 28) os mais citados (Figura 2). Ressalta-se que n representa o nimero total de vezes que cada
alternativa foi assinalada. Lembrando que para essa pergunta no questionario, bem como para
as questdes representadas nas proximas trés figuras, podia ser assinalada mais de uma

alternativa por respondente, e, por esse motivo, 0 Xn, em termos percentuais, € maior que 100%.

Figura 2 — Produtos organicos mais consumidos conforme relato dos participantes (nimero absoluto de respostas
marcadas para cada tipo de alimento).
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Os resultados referentes as principais barreiras na aquisicao de produtos organicos estéo
presentes na Figura 3. Como é possivel notar, a principal barreira encontrada pelos
consumidores é o alto valor desses produtos, seguida da irregularidade na oferta de produtos
organicos nos pontos de vendas de AC, e também da pouca variedade de produtos organicos na
cidade.
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Figura 3 — Barreiras para o consumo de alimentos organicos (nimero absoluto de respostas marcadas
para cada barreira identificada pelos participantes).
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Quando questionados sobre 0s principais motivos para a compra de produtos organicos,
as alternativas mais assinaladas foram a melhora da qualidade de vida e a ndo utilizacdo de

agrotdxicos no cultivo de orgénicos (Figura 4).

Figura 4 — Motivos para compra de produtos organicos (nimero absoluto de respostas marcadas para cada
alternativa de motivo de compra de produtos orgénicos).
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Quanto aos locais de aquisicdo de produtos organicos, 58% dos participantes relataram
aquisicdo apenas na regido de AC. Os demais participantes mencionaram adquirir esses
produtos em outros pontos de venda também. Foram citados pontos de venda na Asa Norte,
Asa Sul, Guard, Fercal, Lago Oeste, Planaltina, Plano Piloto, Riacho Fundo I, Samambaia,
SIA, Sobradinho, Taguatinga e Vicente Pires.

Por fim, investigou-se quem eram os individuos que consumiam os produtos organicos
adquiridos na residéncia dos entrevistados. A grande maioria revelou que consome os produtos

organicos adquiridos juntamente com sua familia (88%), seguida daqueles que consomem
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individualmente por morarem sozinhos (8%), e aqueles que compram produtos organicos

apenas para si, pois suas familias consomem alimentos convencionais (4%).

DISCUSSAO

Comparando-se os dados obtidos pelo presente mapeamento com um estudo semelhante
conduzido por Reis (2016), em que foi realizado um mapeamento em todo o Distrito Federal
para investigar locais de venda de produtos organicos, foi identificado naquele momento apenas
um ponto comercial em AC, o que ja demonstra grande diferenca entre os resultados presentes
e os coletados ha trés anos. Logo, observa-se que houve um aumento consideravel nesse tipo
de comércio na cidade. Além disso, a colocacdo dos pontos de vendas no mapa fisico da regido
de Aguas Claras revelou que as zonas central e alta da cidade sdo menos servidas de locais de
vendas de organicos do que a zona inicial desta regido administrativa.

Quanto a variedade de produtos ofertados, observou-se que ha diferencas entre 0s
estabelecimentos: supermercados e lojas especializadas na venda de organicos apresentaram
maior variedade de produtos, incluindo maior oferta de orgénicos processados e
ultraprocessados. Ja as feiras e outros pontos de venda de carater itinerante mostraram-se mais
voltados para a venda de alimentos in natura.

Quanto a distribuicdo dos produtos nos pontos de vendas, registrou-se que, nos
estabelecimentos que também ofertam produtos ndo-organicos, a exemplo dos supermercados,
existe uma tendéncia ao agrupamento das opc¢des organicas disponiveis, criando-se uma area
especificamente voltada para estes produtos. Nota-se, portanto, uma preocupacdo em dar
visibilidade a estes produtos.

Com relagdo a andlise do perfil sociodemogréafico dos consumidores, foram observadas
semelhancas com os dados obtidos em pesquisa similar, conduzida por Andrade e Bertoldi
(2012). Na ocasido, as pesquisadoras analisaram uma amostra de entrevistados correspondente
a 400 pessoas, abordadas em supermercados e feiras de Belo Horizonte (BH), no momento em
que adquiriam produtos organicos.

A prevaléncia de consumidores do sexo feminino, encontrada pelas pesquisadoras,
coincide com o percentual de 76% obtido na presente pesquisa. Da mesma forma, a faixa de
idade mais citada em BH foi de 31 a 40 anos, concordando com os resultados encontrados em
AC. Outra pesquisa semelhante, que avaliou o perfil dos consumidores de organicos de Belém
—PA, encontrou percentual de 78% para o publico feminino, e faixa de idade predominante de

30 a 40 anos (BARRAL et al., 2018). Pimenta (2008), que também analisava o perfil de
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consumidores de organicos na cidade de Uberlandia— MG, encontrou percentual de 64,5% para
0 género feminino.

Para corroborar com estes resultados, uma pesquisa feita pelo Conselho Brasileiro de
Producdo Organica e Sustentavel (2017) em nove capitais brasileiras, sendo Brasilia inclusa,
apontou que 54% dos entrevistados (n = 489) eram do sexo feminino, e possuiam, em sua
maioria, idade entre 25 e 34 anos (26%).

Como observa-se na presente pesquisa, bem como nas outras quatro descritas acima, o
publico feminino demonstrou estar mais atento a ado¢do de uma alimentacéo saudavel baseada
no consumo de organicos, pois as mulheres mostram-se mais preocupadas com sua salde em
relagdo aos homens. Além disso, o publico feminino é, ainda, 0 mais envolvido com atividades
relacionadas as compras de géneros alimenticios para o lar do que o publico masculino (ALVES
etal., 2011).

A presenca de um percentual expressivo de mulheres entrevistadas nos estabelecimentos
comerciais de AC pode estar relacionado também ao perfil demogréfico da cidade. Dados da
Pesquisa Distrital por Amostra de Domicilios (PDAD) de 2015/16, apontam que a distribuicao
de género em AC é desigual, sendo o publico feminino a maioria (53,42%) em relacdo ao
masculino (46,58%). Da mesma forma, ha relagdo entre as faixas de idade presentes em maior
namero na cidade, e as registradas neste estudo. Segundo a PDAD, 30,92% da populacao possui
de 25 a 39 anos, que abrange a faixa etaria mais descrita pelos participantes desta pesquisa.

Ainda foi possivel analisar que a maioria dos entrevistados é casada (56%), informacéo
gue também coaduna-se ao observado no estudo feito em BH, em que 81,3% declararam-se
casados (as). Pimenta (2008) averiguou percentual de 70,9% para os entrevistados que se
declararam casados ou que viviam em uma unido estavel, evidenciando que os consumidores
de alimentos organicos compdem-se de adultos de meia-idade, que ja estabeleceram seus
préprios nucleos familiares. O presente estudo revelou que a maioria dos entrevistados possuli
um ou mais filhos, representando 70% da amostra. Essa informacdo est4 de acordo com o0s
resultados obtidos por Andrade e Bertoldi (2012), em que a maioria dos entrevistados relatou
possuir dois (30,3%) ou mais de trés filhos (33,2%).

Com relagdo ao grau de escolaridade dos entrevistados, a maioria apresenta nivel
superior (42%), seguido de especializacdo (22%), e mestrado (14%). Nenhum dos individuos
relatou possuir apenas nivel fundamental, e apenas sete assinalaram possuir somente nivel
médio. Pimenta (2008) encontrou entre sua amostra percentual de 41,9% para os entrevistados
que declararam possuir nivel superior, e 22,5% para aqueles que relataram possuir pés-

graduacdo. Andrade e Bertoldi (2012) encontraram para esses dados, respectivamente, valores
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de 62,8% e 18,7%. Perosa et al. (2009), em sua analise dos consumidores de organicos de
Botucatu — SP, relataram que 70% dos entrevistados possuiam nivel superior completo. Como
é possivel observar, a presenca do grau de escolaridade mais elevado é frequente entre os
compradores de organicos, informacdo que se alinha entre diversos estudos e a presente
pesquisa.

Nota-se, portanto, que os dados sociodemograficos relativos ao nivel de escolaridade
encontrados neste estudo refletem o perfil da populacdo de AC. Afinal, segundo a PDAD,
43,13% dos habitantes possuem nivel superior, sendo esse percentual representativo da maior
parcela populacional de AC.

A renda familiar elevada, descrita pelos entrevistados de AC, coincide com o resultado
obtido por Andrade e Bertoldi (2012) em BH, em que 78,7% dos participantes relataram renda
familiar mensal acima de 12 salarios minimos. Pimenta (2008), igualmente, obteve em sua
pesquisa grande parcela de seus entrevistados (62,2%), que relatou renda superior a 10 salarios
minimos. Sampaio et al. (2013), ao avaliarem o comportamento do consumidor de alimentos
organicos de Juiz de Fora — MG, também encontraram participantes que, majoritariamente,
possuem alta renda familiar.

Analisando a renda da populacéo de AC, também segundo dados trazidos na PDAD, a
maioria dos domicilios ocupados na cidade possui alta renda familiar mensal (40,30%), 0 que
corresponde a uma faixa de 10 a 20 salarios minimos por domicilio. Esses dados corroboram
com a ideia de que os consumidores de alimentos organicos possuem maior renda familiar e
encontram-se entre as camadas mais favorecidas socialmente.

Apos a coleta dos dados sociodemograficos, o instrumento de pesquisa voltou-se para o
perfil de consumo dos compradores. A primeira questdo avaliou a frequéncia de consumo de
organicos, sendo que a maioria dos entrevistados relatou consumo diario desses alimentos
(59%), e uma parcela expressiva afirmou consumi-los uma ou mais vezes por semana (33%).
Nesta mesma linha, Pimenta (2008) também observou que 38,7% de seus entrevistados
consumiam produtos orgéanicos mais de uma vez por semana. No entanto, dados da pesquisa
feita pelo Organis (2017) revelou que apenas 11% de seus entrevistados consumiam organicos
mais de uma vez por semana. Verifica-se, portanto, que os compradores de AC apresentam uma
frequéncia no consumo de organicos superior a média apurada em estudos semelhantes.

Em seguida, investigou-se quais produtos organicos os consumidores mais adquiriam.
Os trés mais citados foram hortalicas, frutas e ovos. Essa informacéo foi encontrada por outras
pesquisas, como a de Perosa et al. (2009) em que 94,2% dos entrevistados relataram consumir

verduras e hortalicas, e 75,36% citaram o consumo de frutas. A pesquisa feita pelo Organis
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(2017) também encontrou resultado similar, em que 63% da amostra citou consumo de
verduras, 25% de legumes, e 25% de frutas. Andrade e Bertoldi (2012), igualmente, observaram
que a maioria dos entrevistados (81,5%) consomem frutas e hortalicas. Diante disto, nota-se
que o consumo de organicos ainda esta fortemente atrelado a alimentos in natura, com poucas
mencdes, por parte do publico pesquisado, a produtos com algum grau de processamento.

Na sequéncia, os entrevistados foram questionados se adquiriam os produtos organicos
apenas em pontos de vendas de AC. A maioria, 61%, respondeu sim, e 39%, ndo. Considerando
que a maior parcela dos entrevistados reside em AC, nota-se que 0s consumidores déo
preferéncia para a aquisi¢do dos produtos proximos a sua residéncia, e ndo em outros locais
pelos quais transitem, como préximo ao local de trabalho, por exemplo.

Quando questionados sobre as barreiras para o consumo de alimentos organicos, a maior
parcela dos entrevistados citou o alto preco desses alimentos em relacdo aos produtos
convencionais. Essa informagdo é também a mais citada por uma expressiva parcela dos
entrevistados no estudo do Organis (62%), que abrangeu um quantitativo elevado de
entrevistados (n = 561).

Sabendo-se que a principal barreira para o consumo de organicos corresponde ao alto
preco desses alimentos em relacdo aos convencionais, e que a maioria dos consumidores de
organicos possui renda familiar elevada, observa-se que, mesmo em familias com alto poder
aquisitivo, a decisdo de compra é limitada pelo fator renda, levando-nos a crer que nucleos
familiares com maiores restri¢des financeiras serdo ainda mais acometidos pela inviabilizacéo
de compra de organicos.

Convém, portanto, ressaltar, a partir dos dados obtidos, o fato dos alimentos de melhor
qualidade nutricional estarem restritos a uma pequena parcela da populagdo, o que caminha
totalmente ao contrario do que preza o DHAA. Afinal, tal direito reflete que a alimentacédo
adequada é uma necessidade basica do ser humano e que o Estado deveria garantir esse direito
atodos os cidad&os, independentemente de sua colocacao na sociedade. No entanto, a legislacéo
ainda encontra-se bastante permissiva ao uso de substancias toxicas nas lavouras brasileiras, e
ainda verifica-se que muitos alimentos ricos em agrotoxicos estdo presentes na mesa dos
brasileiros.

Segundo informagbGes do Dossié ABRASCO (2015), o Programa de Analise de
Residuos de Agrotoxicos (PARA) da Anvisa apontou que 63% dos alimentos analisados em
todos os estados brasileiros e no Distrito Federal apresentavam algum resquicio de agrotoxicos
em sua composicdo. Tal informacdo é alarmante no tocante a satde publica, ja que ha ainda

muitas incertezas envolvidas nos reais maleficios que essas substancias podem trazer a salde,
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e hé ainda poucos estudos sobre os diferentes tipos de agrotdxicos utilizados nas lavouras
brasileiras, incluindo o mais empregado (glifosato).

Além disso, é preciso lembrar que 0 DHAA engloba, no seu conceito de alimentacao
adequada, dimensdes culturais e regionais dos alimentos, e também contempla formas de
producdo que sejam ambientalmente sustentaveis, livres de quaisquer tipos de contaminantes,
como ocorre em sistemas organicos de producdo (SOP). Nesse sentido, a agricultura organica
é benéfica tanto ao meio ambiente, quanto a sociedade.

Outra variavel investigada por meio do questionario foi o principal motivo para a
compra de produtos organicos. A maioria dos entrevistados citou a melhora na qualidade de
vida (n = 40), seguida da ndo utilizacdo de agrotdxicos no cultivo de orgéanicos (n = 33). O
estudo de Andrade e Bertoldi (2012) revelou que a preocupacdo com a saude foi o principal
fator motivante citado pelos consumidores. A pesquisa feita pelo Organis (2017) revelou que
64% dos entrevistados optam por esses alimentos por serem mais saudaveis, e 15% disseram
ser por influéncia da midia, que divulga positivamente a producdo organica, segundo 0s
entrevistados. Perosa et al. (2009) observaram a maioria dos entrevistados definir como
principal fator de escolha de organicos a alta qualidade desses alimentos em relacdo aos
convencionais, seguido da protecdo ambiental.

Essas informagdes indicam que os consumidores de organicos estdo, em certa medida,
restritos a ideia de que o Unico ponto positivo do consumo destes alimentos € o beneficio a
salde, o que € um grande equivoco. Como ja mencionado, o SOP apresenta diversos beneficios,
tanto ao meio ambiente, quanto para as comunidades e trabalhadores rurais, além de respeitar
tradicGes e culturas alimentares regionais, e claro, oferecer alimentos isentos de agrotdxicos aos
consumidores finais. Sendo, portanto, positivo sob as éticas econémica, social e ambiental
(SEDIYAMA; SANTOS; LIMA, 2014).

Por fim, o questionario avaliou quem consome produtos organicos nas residéncias dos
entrevistados. A maioria afirmou que consomem juntamente com sua familia (88%), o que esta
de acordo com os dados sociodemograficos apurados, uma vez que a maior parte dos
respondentes é casada, com idades entre 31 e 40 anos e possui pelo menos um filho. Deste
modo, supde-se que sdo produtos associados ao contexto familiar, ndo havendo a mesma
penetracao nas residéncias do publico mais jovem e solteiro, talvez, pelo fato de fazerem mais

refeigcOes fora de suas casas.
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CONCLUSOES

Conclui-se, portanto, que ocorreu um aumento consideravel no ndmero de
estabelecimentos comerciais que fazem venda de produtos organicos em Aguas Claras — DF.
Os locais estdo distribuidos de forma pouco regular pela cidade, o que demonstra que alguns
pontos estdo mais servidos de comércios que realizam vendas de organicos. Os
estabelecimentos, por sua vez, vao de pequeno a grande porte.

Os produtos organicos sdo comercializados tanto em locais que ofertam exclusivamente
este tipo de produto, quanto em estabelecimentos que também fazem venda de produtos
convencionais, como supermercados. Por mais que a ideia de produto orgéanico esteja
fortemente atrelada aos alimentos in natura, observou-se uma razoavel variedade de produtos
organicos processados, principalmente em supermercados e lojas especializadas na venda de
organicos.

O perfil dos consumidores se desenha por um publico majoritariamente feminino, de
meia-idade, com ensino superior e alta renda familiar. Em relacdo ao nivel de conhecimento
dos produtos organicos por parte desses consumidores, observou-se olhar superficial, ja que ha
pouco enfoque nas causas mais amplas contidas no SOP.

Quanto as barreiras, observa-se que os precos mais elevados estdo entre os principais
motivos para os consumidores comprarem alimentos organicos com menos frequéncia, mesmo
em uma localidade em que a maior parcela da populacdo apresenta alta renda familiar. Essa
informacdo pode ser indicio de que as familias ainda ndo priorizam a destinacdo de parte de
seus recursos financeiros para a compra de alimentos organicos, mesmo tendo um orgamento
suficiente para fazer esta escolha.

Nota-se, por fim, que o estudo dos alimentos organicos, bem como do comportamento

de seus consumidores é um campo abrangente, e pode ser alvo de estudos posteriores.
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APENDICE A

QUESTIONARIO

DADOS SOCIODEMOGRAFICOS

1) Cidade satélite em que reside:

2) Faixa etaria:
()18a25anos ()de26a30 ( )31a40 ()41a50 ()51a60 ( )acimade60

3) Sexo: ( ) feminino ( ) masculino

4) Escolaridade:
( ) ensino fundamental
( ) ensino médio
( ) ensino superior
( ) especializacao
() mestrado
( ) doutorado

( ) outro:

5) Estado civil:
( ) solteiro (a)
( ) casado (a)
( ) divorciado (a)
( ) viavo (a)

6) Filhos:
( ) nenhum
() um
( ) dois
() trés
( ) mais de trés
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7) Faixa de renda familiar (em R$):
( ) menor que 998,00 (menos de 1 sal&rio minimo)
() de 998,00 a 2.994,00 (1 a 3 salarios minimos)
() de 3.992,00 a 5.988,00 (4 a 6 salarios minimos)
() de 6.986 a 8.982,00 (7 a 9 salarios minimos)
() de 9.980,00 a 11.976,00 (10 a 12 salarios minimos)

() acima de 11.976,00 (acima de 12 salarios minimos)

PERFIL DE CONSUMO

1) Produtos organicos que mais consome (assinalar trés):

( ) hortalicas ( ) frutas ( )arroz ( )farinha () feijao () milho ( )acucar ( ) ovos

()carne () leite ( )café () outro:

2) Adquire produtos organicos apenas em pontos de vendas de Aguas Claras?

()sim ()néo
Caso a sua resposta tenha sido “ndo”, em qual cidade satélite realiza compra organicos?

Cidade satélite:

3) Frequéncia de consumo de orgéanicos:

( ) todos os dias

( ) uma ou mais vezes por semana
( ) acada 15 dias

( ) uma vez por més

( ) raramente

( ) primeira vez que estou consumindo

4) Quais barreiras para o seu consumo de alimentos organicos?
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() alto preco em relacdo aos produtos convencionais

() aparéncia inferior aos produtos convencionais (tamanho pequeno, manchas na casca,
irregularidade de tamanho, etc)

( ) ha pouca variedade de produtos organicos em Aguas Claras

( ) ndo ha regularidade de oferta desses produtos nos pontos de vendas de Aguas Claras

( ) ndo tenho tempo para procurar produtos organicos

() falta de credibilidade quanto a origem do produto ser realmente organica (certificacao)

( ) apresentam menor durabilidade que os produtos convencionais

() ndo encontro barreiras para comprar produtos organicos

( ) outras barreiras:

5) Principal motivo para a compra de produtos organicos:

( ) ter maior longevidade

( ) melhorar a qualidade de vida

( ) melhorar o perfil da minha alimentagéo

( ) ndo utilizac&o de agrotoxicos no cultivo de organicos

( ) producéo de organicos gera menor impacto ambiental que a agricultura tradicional

( ) outro motivo:

6) Quem consome 0s produtos organicos na sua casa?
( ) eu e toda minha familia
( ) apenas eu, pois moro sozinho(a)
( ) apenas eu, pois minha familia consome alimentos tradicionais
( ) compro alimentos organicos para minha familia, mas ndo consumo

( ) outro:
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APENDICE B
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)
>
UniCEUB

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE Centro Universitario de Brasilia

O (a) Senhor(a) esta sendo convidado(a) a participar do projeto: “Mapeamento da venda de produtos
organicos em Aguas Claras-DF e identificacdo do perfil dos consumidores de organicos da regido”, que consiste
na elaboracdo e aplicagdo de um questionario para investigacao do perfil dos consumidores de produtos organicos
que realizam suas compras na cidade de Aguas Claras.

O objetivo desta pesquisa é: identificar os locais que ofertam esse tipo de produto na cidade satélite em questéo;

identificar o perfil dos compradores da regido, com enfoque em dados sociodemogréficos, bem como no perfil de
consumo desses clientes.

O(a) senhor(a) recebera todos os esclarecimentos necessarios antes e no decorrer da pesquisa e Ihe asseguramos
que seu nome ndo aparecerd, sendo mantido o mais rigoroso sigilo através da omissdo quaisquer informacdes que
permitam identifica-lo(a).

A sua participagdo consiste em colaborar para a validacdo de conteudo e avaliacdo semantica do instrumento
em questdo. O participante tera a tarefa de responder o questionario, podendo sugerir a adi¢do ou retirada de itens. O
(a) senhor (a) tera a liberdade para deixar de opinar sobre aqueles itens que ndo queira. No método, sera garantido o
anonimato de cada participante, sendo que somente o pesquisador saberd sua identificacdo. As respostas
permanecerdo confidenciais e nomes néo serdo associados a elas.

O risco decorrente de sua participacdo na pesquisa € a ocorréncia de algum desconforto ou cansaco mental
pela leitura do questionario, que é um pouco extenso. Porém, o (a) senhor (a) terd o prazo de tempo que necessitar
para preencher confortavelmente as questdes propostas. O beneficio desta pesquisa € a disponibilizacdo de dados
para o comércio local, para que assim possam identificar, por exemplo, quais produtos mais atraem seus clientes.
Além disso, sera relevante para a area de Seguranca alimentar e Nutricional, j& que a investigacdo de locais que
ofertam alimentos livres de contaminantes quimicos é uma informacéo de grande validade para toda a comunidade.

No caso de eventual despesa decorrente de sua participacdo na pesquisa, a pesquisadora responsavel por este
projeto ird ressarci-lo (a). Ressalta-se também que no caso do (a) senhor (a) ter quaisquer danos decorrentes da
pesquisa, o (a) senhor (a) sera indenizado (a).

O(a) Senhor(a) pode desistir de participar da pesquisa em qualquer momento sem que lhe acarrete nenhum
prejuizo. Sua participagdo € voluntéria, isto €, ndo ha pagamento por sua colaboracao.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados no Centro Universitario de Brasilia - UniCEUB, podendo ser
publicados posteriormente. Os dados e materiais utilizados na pesquisa ficardo sob a guarda do pesquisador por um
periodo de no minimo cinco anos, apos isso serdo destruidos ou mantidos na instituicao.

Se tiver qualquer davida em relacéo a pesquisa, por favor telefone para: Andressa Rodrigues Brignol, telefone:
(61) 98107-8272.

Este projeto foi aprovado pelo Comité de Etica em Pesquisa da Faculdade de Ciéncias da Satde (FACES) do
Centro Universitario de Brasilia. O CEP é composto por profissionais de diferentes areas cuja funcao € defender os
interesses dos participantes da pesquisa em sua integridade e dignidade e contribuir no desenvolvimento da pesquisa
dentro de padrdes éticos. As davidas com relacdo a assinatura do TCLE ou os direitos do participante da pesquisa
podem ser esclarecidos pelo telefone (61) 3966-1201 ou do e-mail central.atendimento@uniceub.br, horério de
atendimento de 08:00hs as 20:00hs, de segunda a sexta-feira. A FACES se localiza no campus do UniCEUB da Asa
Norte.

Caso concorde em participar, pedimos que assine este documento que foi elaborado em duas vias, uma ficara
com o pesquisador responsavel e a outra com o(a) Senhor(a).

Nome / assinatura

Pesquisador Responsavel
Nome e assinatura
Brasilia, de de
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APENDICE C

QUADRO COM 0OS LOCAIS QUE REALIZAM VENDA DE ORGANICOS EM
AGUAS CLARAS
BAIRRO NORTE

Nome Rua CEP Tipo de produto ofertado*
In natura: legumes, verduras, frutas, tubérculos
Av. das Minimamente processados: acUcar cristal, café
Empério Castanheiras, | 7190 | torrado, arroz agulhinha, carnes (cortes de frango
Gamay lote 350, loja | 0-100 | congelados)
01 Processados: ndo oferta
Ultraprocessados: ndo oferta
Av. das In natura: ndo oferta
Oba Hortifruti Castanheiras, | 7190 | Minimamente processados: 6leo de coco
lote 350, loja | 0-100 | Processados: ndo oferta
05 Ultraprocessados: ndo oferta
In natura: legumes, verduras, frutas, tubérculos,
Av. das raizes, cogumelos refrigerados
Castanheiras, Minimamente processados: carnes (cortes de
lote 820, S/N, frango congelados), café moido, azeite de oliva,
Big Box loja 12; 7190 0leo de soja, arroz integral e cateto, macarrdo,
Supermercado Rua das farinhas e sementes variadas (aveia, trigo,
S Paineiras, 0-100 linhaca, quinoa), acucar cristal e de coco, 6leo
Lote 03 — Rua de coco
30 Norte, Lote Processados: geléia
04 Ultraprocessados: achocolatado, suco de

caixinha,

Emporio Santa

Clara

Rua 07 norte,
lote 01, loja
05,

7190
8-580

In natura: ndo oferta

Minimamente processados: azeite de oliva,
vinagre

Processados: néo oferta

Ultraprocessados: ndo oferta
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Estacdo Verde
Produtos

Naturais

Av. das
Castanheiras,
1250, loja 09,
Mall Estacédo

XVI

7092
7-400

In natura: ndo oferta

Minimamente processados: arroz cateto,
acucar cristal e mascavo, café moido, feijao
carioca, biomassa de banana verde, vinagre,
Processados: leite vegetal de caixinha
Ultraprocessados: ndo oferta

Horti-fruti
Aguas Claras

Av. das
Castanheiras,
1060, lotes
26-34

7190
0-100

In natura: legumes, verduras, raizes
Minimamente processados: 6leo de coco,
acucar mascavo

Processados: leite vegetal de caixinha

Ultraprocessados: ndo oferta

Sr. Dos

Organicos

Av. das
Castanheiras,
920

7190
0-100

In natura: legumes, verduras, frutas, tubérculos,
raizes

Minimamente processados: ervas desidratadas,
acucar mascavo

Processados: ndo oferta

Ultraprocessados: ndo oferta

Emporio Meia
Lua Organicos

Rua 04 norte,
lote 02, loja
08

7190
7-540

In natura: legumes, verduras, frutas, tubérculos,
raizes, ovos

Minimamente Processados: mel, aveia, milho
em espiga resfriado, milho de pipoca, farinha de
mandioca, macarrao, arroz cateto, feijao carioca,
6leo de soja, azeite de oliva, vinagre, café
moido, agUcar cristal e demerara, carnes (cortes
de frango e peca inteira), leite animal
Processados: ketchup, molhos em geral,
hambdrguer bovino congelado, queijos, iogurte
Ultraprocessados: bolo de pacote

Obs: bebidas alctolicas organicas também séo

vendidas

Superbom
Supermercado

Rua das

Carnaubas,

7190
4-540

In natura: legumes, verduras, frutas
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quadra 301,
lote 02

Minimamente Processados: agucar cristal e
demerara, azeite de oliva
Processados: leite vegetal de caixinha

Ultraprocessados: ndo oferta

Comper

Supermercado

Rua 36 norte,
lote 05

7191
9-180

In natura: legumes, verduras, frutas, tubérculos,
raizes, cogumelos refrigerados

Minimamente Processados: carnes (cortes de
frango congelados), café moido, azeite de oliva,
6leo de soja, arroz integral e cateto, macarrao,
farinhas e sementes variadas (aveia, trigo,
linhaca, quinoa), acucar cristal e de coco, 6leo
de céco, 6leo de soja

Processados: geléia

Ultraprocessados: salgadinhos de pacote,

chocolate em barra

Mercado
Malunga
Organicos e

Saudaveis

Av. das
Castanheiras,
lote 05

7190
0-100

In natura: frutas, verduras, legumes, cogumelos
resfriados, ovos

Minimamente Processados: carnes (cortes
frango e bovinos congelados, camardo, peixes),
6leo de coco, arroz agulhinha, granola, sementes
e farinhas (linhaga, tapioca, chia, quinoa, aveia,
amaranto, trigo, feijao branco, c6co), uva-passa,
sucos de frutas integrais, agua de coco,
macarrdo, acucar (cristal, de c6co, demerara,
mascavo), adoc¢ante, chas, mel, leite vegetal,
leite animal, sal, temperos secos, azeite de oliva,
vinagre

Processados: iogurte, requeijdo, creme de leite
fresco, paes, geleias, purés, molhos (barbecue,
chimichurri, pesto, frutas vermelhas, pimenta),

kombucha
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Ultraprocessados: biscoitos de pacote,
salgadinhos de pacote, sucos de caixinha, acai

congelado, sorvete, dgua ténica

* Conforme descrito no Guia Alimentar para a Populagdo Brasileira, Ministério da Saude, Brasil, 2014.

BAIRRO SUL
Nome Rua CEP Tipo de produto ofertado
Bellavia Rua 14 sul, S/N, | 71939- | In natura: legumes, verduras, raizes,
Supermercados lote 06, loja 01 720 | milho em espiga, frutos
Minimamente Processados: agucar
cristal, mel, biomassa de banana verde,
café moido, quinoa em graos
Processados: leite vegetal de caixinha
Ultraprocessados: nédo oferta
Oba Hortifruti Rua 18 sul esq. | 71915- | In natura: frutas, legumes verduras,
com Av. 000 milho em espiga, tubérculos, raizes
Araucarias Minimamente processados: vinagre,
mel, farinha de cdco, acUcar cristal,
carne (cortes de frango congelados)
Processados: iogurte, queijo minas,
leite vegetal de caixinha
Ultraprocessados: ndo oferta
Mercado Malunga | Av. das 71.936- | In natura: frutas, verduras, legumes,
Organicos e Araucérias, lote | 250 cogumelos resfriados, ovos
Saudaveis 885, loja 13 Minimamente Processados: carnes

(cortes frango e bovinos congelados,
camarao, peixes), farinha de tapioca,
6leo de cbco, arroz agulhinha, granola,
sementes e farinhas (linhaca, chia,
quinoa, aveia, amaranto, trigo, feijéo
branco, c6co), uva-passa, sucos de
frutas integrais, agua de cdco, macarréo,

acucar (cristal, de céco, demerara,
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mascavo), adogante, chas, mel, leite
vegetal, leite animal, sal, temperos
secos, azeite de oliva, vinagre
Processados: iogurte, requeijdo, creme
de leite fresco, pées, geleias, purés,
molhos (barbecue, chimichurri, pesto,
frutas vermelhas, pimenta), kombucha
Ultraprocessados: biscoitos de pacote,
salgadinhos de pacote, sucos de
caixinha, acai congelado, sorvete, &gua

tonica
Terra Madre Av. das 71.930- | In natura: frutas, legumes, verduras
Organicos e Araucérias ¢/ rua | 500 Minimamente processados: chés
Saudaveis 34 Sul, lote 8, desidratados, arroz cateto, feijéo
sala 10 carioca, mel, melado, 6leo de coco,
azeite de oliva, vinagre, café moido
Processados: frango desfiado
embalado, leite vegetal de caixinha
Ultraprocessados: achocolatado em p6
Feira Livre de Av. das 71936- | In natura: frutas e hortalicas,
Aguas Claras Araucarias, n° 250 tubérculos, farinhas, mel
334
Pao de Acucar Quadra 206, lote | 71925- | In natura: frutas, legumes, verduras,
02, Praga Tuim | 000 cogumelos resfriados, tofu,

Minimamente processados: sucos
integrais de frutas, farinhas e sementes
(linhaga, chia, amaranto, quinoa), azeite
de oliva, vinagre, arroz integral, café em
po, molho de tomate

Processados: queijo minas e cottage,
geleia, granola, chips de batata doce,
Ultraprocessados: biscoitos e snacks

embalados
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APENDICE E
TABELA DADOS SOCIODEMOGRAFICOS

Dado Opcodes Resultados (n) Porc(e(;ot )a gem
Aguas Claras 40 80
Cidade satélite em Outras 10 20
que reside
TOTAL 50 100
18a25 1 2
26 a 30 5 10
31a40 18 36
Faixa etaria 41a50 13 26
51 a60 10 20
Acima de 60 3 6
TOTAL 50 100
Feminino 32 64
Sexo Masculino 18 36
TOTAL 50 100
Ensino fundamental 0 0
Ensino médio 7 14
Ensino superior 21 42
. Especializagdo 11 22
Escolaridade Mestrado 5 1
Doutorado 4 8
Outro 0 0
TOTAL 50 100
Solteiro (a) 14 28
Casado (a) 28 56
Estado civil Divorciado (a) 6 12
Viavo (a) 2 4
TOTAL 50 100
Nenhum 15 30
Um 13 26
. Dois 13 26
Filhos Trés 8 16
Mais de trés 1 2
TOTAL 50 100
Menor que 998,00 0 0
Faixa de renda De 998,00 a 2.994,00 5 10
familiar (em R$) De 3.992,00 a 5 10
5.988,00




De 6.986,00 a 1 22
8.982,00

De 9.980,00 a 10 20
11.976,00

Acima de 11.976,00 19 38

TOTAL 50 100
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